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PROVINCIA DEL CIIACO
SITVINTERI OF FDUCACION, CULTURY, CTENCTAY PRONOLOGIA

RESISTENCIA. G 2 &ﬁ ﬂ;ﬁ SN,
R

R Las Actuacion Simple N° A-900 1-01062006-04901 - v

. Gue. por la citada Actuacion Simpie. ¢l Representante Legal de la Unidad
- e N . o sy

Tz tnstituro Educativo Privade NY 17, de la ciudad de Resistencia. Departamento
- 7 - . . . - - - .
2 5 ciia la aprobacion de la Carrera en Tecnicatura Superior e€n Comunicacion Social

yoyoimb

Qve el provecto se ajusta & 10s requenmzenms de la Resolucidon N
—MECCyT -enla fundamentacion, las tareas previas a la formulacion de la

i on la organizacion pedagbgica de la carrera y s¢ encuentra en lo estipulado en
! %!gnfo Acuerdo Marco A-23;

'
.

Que se adjunta un Plan de FEstudios con los correspondienies
- ila carga horaria de los espacios curriculares, contemdos minimos 'y Tégimen de

T, Que lo solicitado y la documentacion presentada se ajustan a 1o
: ~ido por Lev de Ec’hca?‘ort de la Provincia del Chaco N° 6691 — , la Ley N° 3722 -
b By a..r.:,rj.n Drivada -, 1a Resolucion N° 1948/62 - . GE-;

Que intervienen las Drirecciones de Educacidén Superior y Educacion
fablion de Gestion Privada;

Oue corresponde la emision del presente instrumento legal;

EL MINISTRO DE EDUCACION, CULTURA,
CIENCIAY TECNOLOGIA
RESUELVE:

ARTICTLO % APROBAR o Plan de  Esiudios de la Carrera cn “Teenicatura
Superior on Comunicacion Social v Periodismo™. de acucrdo a las especificaciones
~n o) Ancxo | a la prosente Reselucion. a partir del ciclo lectivo 2012 v por uma cohorte.

meeovpy Y D AT

ARTIOULO 2 ESTABLECER gue Tos titulos de la Carrera Aprobada cn ¢l Articulo 17 tendra
YValidez Provincial,

CAUTORIZAR a partir dal ciclo leetive 2012, la implementacion de fa citada
carrera on ia Umidad Edusativa Privada N° 17 Instituto Educativo Privado N* 17
Ay domicilio on la calle Amcghine 260 de la ciudad de Resistencia, Departamento San

SRTICULD 4% DETERMINAR quL f2s fritulaciones aprobadas on ¢l Articulo 2° podras scr
sujetas al p*occso do homologacién en las condicioncs que establece la normativa
cineate doJa Res. N© 47/08 CFE v Jes marcos de Ref eroncias de Homologacion.
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59 Ca j
ANEXO 1A LA RESOLUCION N° J i 9 =

Denominacién de la carrera: Tecnicatura Superior en Comunicacion Social y
Perigdismo.
Denominacion del Titulo que otorga: “Técnico Superior en Comunicacidn Social y Periodismo”

Fundamentacidén de Ja carrera

Se nresenta esta carrera con el objetivo de dotar 2 la comunidad de una
alternativa académica en el drez de la Comunicacién Social. Es una carrera dinamica
de 3 aﬁ;os de duracidn, gue permite la integracion de conocimientos paulatina y su
aplicacién paralela en las actividades laborales y profesionales del alumno.

Contempla el dictado de 7 espacios curriculares en el ler. vy 2do. afio vy 9
espacios curriculares en 3er afio, con una combinacidn de teoria y practicas que la
convierte en una propuesta atractiva para la absorcion de conocimientes crientados a
sy arnicacion laboral.

4 continuacion se presentan los objetivos institucionzies vy de la carrera en
cuestién, y un Cuadro de Congruencia entre estos objetivos, los alcances que se
: icue en la formacién del alumno, los perfiles profesionales perseguidos; Vv a
continuacion como se comhbinan esos objetivos, alcances y perfiles con los espacios

a

Objetivos Generales de ia Institucién:

2 a) Formar profesionales comprometides cen la sociedad vy

resnonsable de la actividad faboral que le correspende desempeniar.

Capacitar al egresado para desempefiarse en su area especifica,

)
izando ltanfo los aspectos teoricos <€omo el crecimiento disciplinar y la
dad critica.

Ohbjetivos Especificos para el Técnico Superior en Comunicacidén Social y
Periodismo:

Se tendera a formar un profesional con conocimientos, aptitudes y habilidades
para:

1. Apicar una concepcion cientifico técnica, econdmica, cultural, politica, humanista y
ambientalista.

03 procescs comunicativos, actuando en correspondencia con el pape! que debe
currir en el fortalecimiento de 12 identidad, la historia y la cultura nacionales.

2. aplicar las tendendias tedricas contemporaneas en el campo de Ia interpretacion de
i
a2

Anlicar los principios éticos y morales de la profesion en todas las actividades vy

accicnes oue desarroile en cualguier campc o esfera de la comunicacidn social, e_n
heneficio de la sociedad, con un pensamiento caracterizadc por la reflexion, Juicio
eritico, v la creatividad.

4. Conocer y aplicar las nuevas tecnologias de la Informacion y la comunicacion,
asumiende i0s retes del desarrollo cientifico técnico en el 4rea de su actividad en el

imbito nacional e internacienal.

T ifanejar adecuadamente [as fuentes para interpretar y evaluar las informaciones y
~onocimiaentos contenidos en fa literatura cientifica correspondiente al area de la
comunicacién v otras disciplinas de referencia o de formacion general que avalen
cierslScamente los resultados de su trabaje.
£ Dominar ja lengua materna en forma oral y escrita, comao instrumento fundamental
en e desempefio de su actividad profesional, y emplear adecuadamente un idiony
oxtraniers en la lectura, redaccién vy comunicacién oral para sus actividad
:rc’esgona!es.
= Domingr (o5 meétodos v técnicas de investigacién para su aplicacion ep/el logro de
opjetivos comunicacionales e interactuar eficazmente en equipos de trabeo.
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8; Eni:reg_rar conocimientos v desarrollar habilidades que le posibiliten el analisis,
dwagpostaco v evaluacién de procesos comunicativos en entidades, y el uso de técnicas,
med:os y _Spport@g necesarios para el disefio e implementaciéon de estrategias de
comunicacion, en funcion del fortalecimiente v desarroilc de estas.

conocimientos v desarroilar habilidades en ef uso de técnicas de
ion para lograr la maxima eficacia en !a orientacién politico Ideclogica v
5 de bien publico.

10, ;w‘ccrporar al enfoque econémico 2 todas las acciones de Comunicacién para lograr
ia eficiencia adecuada.

11, Tencebir las acciones de comunicacion comercial en funcién de informacién y
orientacion del consumo, basandose en la mas estricta veracidad.

Cusdre de Congaaéncia. e

! [Sociologéa General - Antropologia Social - Estética e Historia detl Arte
a-b 1 Jal4 - Procesos Historicos mundiales y argentinos -~ Ciencia Palitica -
' iPeriodismo

. C qaid

al 4 Titica Profesional — Derecho ala Informacion
|

|
o
2

a-b + Tald ‘Informativa — Telber de Préctica i1 - Prictica Prolesional
‘
|
| —
|
I
- : 1 iv B . s . - . 5 . N . .
a-b ) i Tald  [Periodismo — Opinidn Piblica — Metodologia del Plancamicnto en Comunicaeion
| i
| .
[ S : _ e
a-5 6 al4 iSemiologia de ja Comunicacion - Paller de Practica T — Inglés

e ——————

. - : i B . . . L
o ) : Pald Meledelogin del Plncamicnto en Comumicavion

i
e T
: '

a-o 8 : Pald Mewdologia del Plancamiento en Commicasion — Periodisme — Pricologla Soctab
i

a-b . 9 : Fald Talter de Practica I1 - Taller de Practica [T - Tallér de Prictica [V - Psicologia Soctul

a-b 3¢ ; tald Promecion v Publicidad - Eeonomia Politica Mundial v Argenting
. : -
. 1 - — —_
[ S e

2 -1 : I ‘ 1 al4 %Ta}lcr de Préactiva 1 - Taller de Practica [V - Practica Profesional

prea de influencia: y

csrimamos el drea de influencia srimaria del Instituto s la zona circysfdan

rsran Resistencia (450.000 habitantes aproximadamente). Como a’re/a/ secundaria

mencionamos la Provincia del Chaco, localidades vecinas de |a Provincia’de Fgrmosa y

Corriantes, y localidades del norte de (3 Provincia de Santa Fe, 4
Sy
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Matiricula estimada:

Estimamos el inicio det primer afic de la carrera <on 25/30 alumnos,
ascendiende (o5 afos posteriores el ingreso de entre 45/50 alumnaos.

Carga horaria:

E| Plan de Estudios contempla un total de 1.848 (Un mil ochocientos cuarenta vy
acho) horas reloj. Las horas se consideran como de asistencia obligateria para la
integracién de cada espacic curricular.

Duracion de la carrera:

£l proyecto se presenta en as horas anteriormente mencicnadas, divididas en 3 (tres)
anos.

Requisitos de ingreso a la carrera:

. Titulo secundario o persenas mayores de 25 afios de edad, y que se
cncuentren comprendidas en los supuestos del articulc 7 de la iLey de
Educacién Superior.

« Partida de Nacimiento.

= *Certificado da Saiud.

« 2 fotos carnet 4 x 4

« Foiocopia de! DNL :

«  En caso de haber cursado estudios terciarios en alguna especialidad afin a 12
agui presentada, el Instituto Educativo Privado N°1 tormara las medidas
necesarias para el reconocimiento de equivalencias de estudios cursados y el
establecimiento de ofros mecanismos, que permitan evaluar la formacién
previa adquirida por cada aspirante ¥ su articulacién con el plan de estudics
de iz carrera agul presentado.

)

parfil del egresado: Un Técnico en Comunicacién Social y Periodismo del Instituto
Educativo Privado NO1 tendrd: .

1. Idonel
a2
I

—

ded en el desempeno de su profesion. Esto es, capacidad para:
crear o dirigir la realizacion de productos comunicacionales;

~lanificar, disefiar, ejecutar vy evaluar procesos de comunicacion  en
crganizaciones de distinto tipo;

¢ investigar y analizar fenémenos comunicacionales en los ambitos mas

/273505,

Sentido de ia ética en la practica de sus actividades.

suan nivel cultural amplio, ademas del especifico de su disciplina.

Ldecuads desarrollo de sus capacidades intelectuales.

B

=n e! transcurso de la carrera se procura gue todo estudiante:
« desarrolle su capacidad de trabajo;
« incremente sus facultades resclutivas;
« sueda transferir sus conocimientos tabricos al campo de las practicas;
« Aacarrolle su espiritu critico y valorativo;
e gdguiera un COMPromiso ¢on su profesidn.

Parz posibilitar o anterior tocdo estudiante contarad con:

o Una sélida base cientifica en su formacion tesdrico-metodolcgica.

- dominio apropiado de habilidades en las &reas de la escritura, ol audio, 1a
Imagen y las nuevas tecnologias.

. Una clara conceptualizacion de su campe de accion profesional en relacién con
lne aspectos pollticos, econémicos, sociales y culturales en gue se insertara.

» Una rigurosa formacion general mas una preparacion especifica en !a opcith
gue curse, gque o hahilite para competir exitosamente en el mercado la ral,

L

(o

Enfoque del sistema educativo a utilizar:

Criterios educativos
.
S /o tann £
£RANCISCO £, ROMERL
lstro de Educacion
Wi, Clencia y Teonnlogls
@

~




TROVINCTA D}:‘,T,(Tli,\(f() 3 ﬁ. @ é :

NINSTFRIG DE PDUCACION. CULTURAL CIENCIA ¥V TECNOLOGEA

1. Integrar e aprendizaje de las bases cientificas de la investigacion
metodoldgica con la adquisicidn de habilidades vy destrezas basicas. :

2. Desarrollo de habitos de estudio individual v la capacidad para el aprendizaje
active, autodirigido e independiente.

3. Estimular ef desarrollo de habilidades para.comunicarse y colaborar con otros
orofesionaies.

4, Adaptar los contenidos temdticos de la carrera a los requerimientos

5. Propiciar la adquisicién de habilidades, valores y actitudes de forma paralela
a la del conocimiento.

6. Disefar métodos de evaluacidn apropiados para el aprendizaje independiente
v auiodirigido,

7. Prestar mavyor dedicacién al estudio individual, a las practicas, al trabajo en
sguing v desarrolio de proyectos. que a lz ensefianza en el saldn de clases.

8. Crientar de manera intensiva ai estudiante a la "Solucién de problemas”,
z2poyandose en [0S recursos apropiados. :

9. Especificar las tareas, ef nivel de responsabilidad y las metas que se deban
aicanrzar durante el entrenamiento basico.

10, Estimular a los estudiantes para proseguir su formacion mediante ia
autoensefanza, asistencia a conferencias, seminarios, curscs, foros, programas de
educacion continua, etc.

Estrategias docentes

» Estrategia de solucién de problemas

« Fstrategia de ensefianza tutorial.

s Estrategia de experiencias integradoras.

]

¥




PROVINCIADEL CHAMO
MININTERIO B VIO ACTON, CULTURAL CTENCIA Y TEUNOL 0GiA

ESTRUCTURA CURRICULAR

Organizacidn general def Plan de Estudios:

Ecte Plan se divide en 3 afos académicos.

curriculares de formacidon de fundamento,
-macion general y area de practica técnico- profesional, en proporciones
stihles con ios objetivos de fa carrera vy el perfil profesional buscado.

3194

Contempla la combinacion de
de formacion especifica, de

|
Formacion cspecilica ‘

- tpios v leorias de la comunicacion social
2] nfo matica Formacién sencral
3 Tallor de Practica I (Produccion v comprension de textos) Praclicas proflesicnalizanles
4 Lingiiistica General | Formacion especifica 7\
5 Scciclegia General %\ Formacion de fundamente ‘
& Aumowl g_ 1 Social Formacién de fundamento

Formacion de fundamento

Formacion de fundamento ﬂ

R - Ciencia Politica
Y Inelés Formacion general
B Talior de Practica 11 (gralica) Praclicas prolcsmnah/dnlc«;
i Semiclogia de la Comunicacion Formacion especilica
iz Procesos histérices mundiales v argentines Formacion de-fundamento

Formacion espeetfica

Promocion v Publicidad

Formacion cspecilica

Formacion especilica

Pra

Practicas profesianalizantes

i s lotodelogia del Plancamicnio n Comunicacicn Formacion de fundamenio
_j;_Opi'f.fén Pablica I"orm]cggg@cmﬁcz o
19 Talier de Practica 111 (radial) Praclicas profcsionalizanles
2 Etica Profesional Formacion general
il Derecho a la informacidn Formactdn cspecifica

2z Tallor de Pragfica 1V {andiovisual)
Psicologia Soctal

L

Pricticas profesienalizantes
Formacion cspecilica

= pectlica
I R

‘Area ge formacion de fundamento 21,6% de las horas 7____77|
Area de formacion especifica 33.8% delashoras _J
Area de formacion general 13% de las horas _’5
Arez de practicas profesionahizantes 31,6% de las horas |

{os espacios curricuiares del Plan de Fstudios (en nimero de 23 para
Tecpicatura Superior en Comunicacién Social y Periodismo) tendran duraciones

anuales y cuatrimestrales.

Se ha planificade que & alumno reciba formacion teorica vy practica, en {2

commbinacidn suficiente para asegurar la comprension de lo

£ cuomplimiento de ias condiciones requeridas segu
et alumno, nermitird al mismo acreditar el espacio curricular
estos espacios obtener el titulo Téacnico Superior en Comunicacion Social y Periodi

¥

5 femas.
n la modalidad adoptada por
v cumplimentando tod
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Pian de Estudios:

J194

I Principios v corias de la comunicacion social A 4 (3 s catedra)

2 Informatica A 3 hs.eatedr) 96
2 Talicr de Prictica I (Produccion v comprension de 1extos) A 4 (35 hs.citedra) 128

4 Lingiistica General 1°C 3 (4 hs.catedra) 18
;0 Seciclogia General 1°C 3 {4 hs.cdtedra) 48

G Antronologia Social nc 4 (3 hscatedra) 64

-

ica ¢ Historla del Arte

4 (5 hs.citedra)

9 A 3 (4 hs.caledra) b6
10 Taller de Practica 11 {gralica) A 4 (5 hs.citedra) 128
i1 Schiologia de la comunicacion 1°C 4 (5 hs.citedra) 04
12 Procesos histdricos mundiales ¥ argentings 1°C 4 (5 hs catedra) o
13 Promocién v Publicidad 2°C 3 (4 hsedtedrad 48

’ 20 I 4 (5 ha.cdtedra) 04

Porindismo

4 (3 hs.cdtedra)

'3 Econemia Politica Mundial v Argentina A B
1n . Prictica Profesional A 200
= Melodologia del Plancanuento en Comunicacion 1°C 3 {4 hs.cdiedra) 48
18 Opinion Phblica 1°C 3 (4 hs.catedm) 18
“1¢ Talior de Practica U1 {radial) 1°C 4 (5 hs.citedra) o
2% Etica Profesional 2°C 3 (4 hs.eatedra) 48
2t Dereche oz informacion 2C 3 (4 his.cldedrin 48
iz Tuiler de Practica IV {audiovisual) 2°C 4 (3 hs.cdtedra) o
3 (4 hs.citedra) 48

Peicologia Social

Presentacion de cada espacio curricular:

Cada espacio curricular incluye Modalidad de dictado, Carga horaria,
Duracién del cursado, Obligatoriedad, Sintesis exp
espacio curricular, Contenidos basicos v B:bhografla.

Ff

licativa de los objetivos del

e Educacidn

( £. ROMERD

Flencia y Tecnologia
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Principios y tecrias de [a comunicacion social

Modslicad de dictado: Espacio curricular tedrico.

Carga roraria: Se contempla el dictado de 4 (cuatro) horas semanales, y un total de
128 (clento veinticcho) horas.

Duracidon de! cursado: Anual.
Ohtigatoriedad: Todos los espacios curriculares son obligatorios.

Objetivos: Brindar & los afumnos una serie de herramientas que le sirvan para
identificar teorias y examinarias en forma critica; que perciban tanto la logica

interna que la gobierna come Ia forma en que se construyen sus esquemas en ia
ezglidad.

—

intesis explicativa: Este espacio incluye el conocimiento de los enfoques tedricos,
modeios de comunicacion y conceptos relevantes del debate actual sobre las
comunicaciones, las principales  conceptualizaciones desarrolladas sobre el
lencuaie v sus consideraciones epistemologicas y sociales, el analisis de los
fenamenos de comunicacién interpersonales sobre la base de aplicacion de
modelos.’la exposicién de los conceptos e hipotesis fundamentales desarroliados
cor la tecria general de sistemas y la tecria de la acciBn comunicativa y la revision
de ios conceptes presentados sobre los medios de comunicacion como formas de
mtaraocion social determinantes de la sociedad moderna.

w

crrtanidos  basicos: La escuela de Palo Alte v la Teoria pragmética de las
Comunicaciones en ei plano interpersenal. Gregory Bateson:. Conceptos de
comrunicacian v metacomunicacion. Paul Watzlawick: Los axiomas de la comunicacion.
La =oria biclégica del conocimiento. Jiirgen Haberias: La teoria de la acciébn
comunicativa. Concepto de opinién publica. La tradicion norteamericana. P.Lazarsfeld.
E.Xatz. M.Mc Combs. La vertiente europea: T.Adorno, H.Marcuse y M.Horkheimer: La
tecriz critica v ia industria cultural. Cultures studies: S.Hall: El proceso de
~ocificacion/decodificacion. - D.Morley: Las audiencias activas. John B.Thompson: Un

intento de sintesis. El impacto de las comunicaciones en ia conformacion de la sociedad
~gderna. Las nuevas formas de interaccion social.

ioiografia: )
yest, Richard y Turner, TECRIA DE LA COMUNICACION: ANALISIS Y APLICACION,

MCGRAW-HILL / INTERAMERICANA DE ESPANA, S.A. 2005

Coslado LA COMUNICACION EN ACCION )

Cuesta PSICOLOGIA SCCIAL DE LA COMUNICACIO

Aragonés, Pau, Empresa y medios de comunicacién. Gestion 2000

Arrangoiz Casarez, Pablo. "La investigacidon de la comunicacién en México, tendencias y
serspectivas’ en Cuadernos de comunicacién y practicas sociales. México, UILA,
mirercidn de Investigacion y Postgrado. _

A-vigta Erdozain, Luis. Conceptos de Comunicaciéon Organizacional. México, Diana,
1G98,

Castells, Manuel. La era de ia informacién. Economia, sociedad y cultura. val. 3.
zlianza editorial, 1998,

Farnincez Collado, Carlos. La comunicacion humana. Meéxico, Trillas.

Informatica

“Madalidad de dictado: Espacio curricular tedrico-practico.

)

Carga horaria: Se contempla el dictado de 3 (ires) horas semanales, y un total de. g6
noventa y sels) horas.

(

PN

Duracion del cursado: Anual.
Obiigatoriedad: Todos los espacios curriculares son obligatorios.
Rl
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Obietivos: Este espacio busca gue el alumno desarrclle una vision actualizada de
ios nuevos medios tecnolégices y ds informacion que permita la comprension de
lcs nuevos escenarios que estos permiten acceder a los futuros profesionales en
Comunicacion -

Sintesis Explicativa: Este espacio curricular busca que el alumno adquiera conceptos
hasicos schre la implementacién de ta informatica en las aclividades profesionales
actuales. adguiera habilidades en su uso, conozca el desarrollo de un sistema de
informacion desde su perfil profesional, interiorice al alumno sobre los distintos tipos de
sisternas de informacion que sirven de soporte para el empresario segun las dimensiones
v las necesidades de la organizacion; vy analice como se vende, se publicita, se
consultayse administran empresas a través de internet.

Contenidos basicos: Introduccién a la PC. Software y hardware. Entornos operatives,
Entornos graficos. Proceso de textos. Planilla de calculo. Base de datos. Multimedia.
Graficacion en pantalla. Presentaciones. Internet. Impresion.

acin v otros, “Introduccién a la Informatica”, McGraw Hill, 1596.
e v Garcia, “Informatica bdsica”, McGraw Hill, Madrid, 1996.
., “Toda la PC”, Sta. Edicidn, Prentice Hall, México, 1994.

@]
=
—F
[®)
3
—

Tailer de Practica I (Produccion y comprension de textos)

Madalidad de dictado: Espacic curricular en la modalidad taller.

Carga horaria: Se contempla el dictado de 4 (cuatro) horas semanales, y un total de
128 (ciento veintiocho) horas.

Durzcidn del cursado: Anual.
Chligatoriedad: Todos los espacios curriculares son cbiigatorios.

Oriatives: E! objetive es lograr que los alumnos transmitan ideas de manera oral y
cscrita. de conformidad con el correcto uso de la gramaética y la ortografia.

‘Sinresis explicativa: Es necesario conocer la cobertura en el manejo idiomatico de los
estudiantes gue apenas ingresan a la educacién superior. Las condicicnes en que se
encuentran los alumncs en el dominio de fas normas gramaticales y ortograficas y la
calidad de iz redaccion conforman el fundamento para encaminar acertadamente |a
linea nropia de esta adrea. la estructura del discurso oral y escrito ha de ser
sicientemente sélida para lograr la presentacién de ideas de manera clara y concisa
' finat del afio. Se insiste, por tanto, en el ordenamiento de ideas con jerarquia. Segun
sropositos, éstas corresponderan a una coherencia precisa sustentada en el texto,
ara ello es imprescindible el cabal conocimiento de las normas ortograficas, de la

sintaxiz v la semantica.

comunicacién. Use del diccionario. Division silabica. Acento diacritico. Monosilabos.
Acento enfitico. Estructura de fa oracion. Clases de oracién. Usos de la coma. Uso del
punto y coma, vy de los dos puntos. Citas textuales vy contextuales. tas comillas.
ones, rayas, paréntesis. Noticia. Lenguaje periodistico. Lenguaje literario.
iamentos de redaccién: Gramatica. Analogia, antinomia y sinonimia. Desarrclio del
0, Clases de parrafos, Jerarquizar ideas, Coherencia y cohesion, Concision,
alidad vy precisién. Descripcion estitica y animada. La narracién y sus
cc. Bl astilo v sus caracteristicas. Creacion y creatividad. Qué es un ensayo.
icas. Tines. Estructura v fundamentacién  del ensayo. Desarrollo

Gaoico del ensayo. Presentacion del Ensayo. Forma vy estilo. Literatura vy -
‘gquaie literaric: creatividad, ética y estética. La resefia y el ensayo. Andlisis y critica
e texto literario. Comprensién y caracterizacion del discurse narrativo. Clases de/
arraciones segln la intencién comunicativa o el motivo tematico: relato mitied;
nistérico. de viajes, cuentos, novelas, relatos gréficos, relatos filmicos. El relatp-to
~orunicacién. La organizacion de la obra literaria como estructura narrativa~La f
de rnarrar. El punto de vista, el discurso y ias voces narrativas. Otros eie :
narracién: El tiempo, El espacio. Ei cuento como forma de condensdcio

Contenidos hasicos: Lenguaje vy lengua. Lenguaje oral vy escrito. Informacion vy
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Clases de cuentos. La narracién biogréfica. La novela: Caracteristicas y clases de
rovelas.

Bibliografia:

DRAE. Diccionario de la Real Academia Espafola. Espasa Calpe. Madrid: 2003
GRIZELMO, Alex. E| estile del periodista, Taurus. Barcelona: 1998

MARTINEZ Albertos, José Luis. Curso general de redaccién periodistica. A.T.E.
Bzreelona:r 1984,

REVILLA, Santizgo. Gramatica espafiola moderna. McGrawHill, Guatemala: 1586.

©a7, Octavic. El arco vy la lira. Fondo de cultura econdomica. Mexico: 1982.

CALDERA, Rafael Tomas. De la lectura, del arte de escribir. 1985. :

VTYALDI, G. Curso de Redaccién. Teoria practica de la composicidn y dei estilo, Madrid,
Paraninfo. Madrid, 2000

SULLA, Enric.  Teoriz de la novela: Antclogia de textos del sigio XX. Barcelona,
Grijaibe, 1996,

VARGAS LLOSA, Mario. Cartas a un joven escritor. Circulo de lectores, Bogota, 1998.

Linglistica General

Modalidad de dictado: Espacio curricular teérico-practico.

arga horaria: Se contempla el dictado de 4 (cuatro) horas semanales, y un total de
64 {sesenta y cuatro) horas,

o (O

Suracién del cursado: Cuatrimestral
¥

Chligatoriedad: Todos los espacios curriculares son cbligatorios.

¢}

rma. poniendo de relieve las conexiones que existen en los estudios

*isticos actuales y otras disciplinas académicas interesadas en el estudio del
guaje, como la comunicacion. :

Contenidos basicos: El lenguaje y las lenguas. Principios generales para una
definicion del lengusje. E! mecanismo de la comunicacion: las funcicnes del
ienguaje. La linglistica: ciencia del lenguaje. La autcnomia y el objetivo de la
‘a2 linglistica. La lengua como estructura. La dicotomia lengua-habla. Las
cectivas sincrénica y diacrénica. El lenguaje como hecho semidtico. El signo
lingUistico v sus propiedades. La dable articulacion del lenguaje. La creatividad del
enguaje. Los componsntes gramaticaies: descripcion del componente sintactico.
Lz linguistica interna o micrelinguistica / la lingGistica externa o macrolinguistica.

| a dizlectoloala. Lengua histdrica y lengua funcional. La geografia linglistica.
g

W
)
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a;
de |a teoria de ia sintaxis; Naom Chemsky, Ed Otero Aguilar, Madrid (1971)
r | Lenguaje y Linguistica General, Fugenio Gredos, Madrid (1982)

urs LingUfstica General, Ferdinand de Saussure, Madrid (1987)

i tenguaje, Edgard Salir, Fondo de Cultura Econdmica,Madrid {(1984)
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Sociologia General

Modalidad de dictado: Espacio curricular tedrico. - /

Carga horaria: Se contempla el dictado de 3 {tres) horas semanales, y un total de 487
{zuarenta v ocho) horas.

Duracidn dei cursado: Cuatrimestral

Obpligatoriedad: Todos los espacios curriculares son obligatorios.
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AMINTSTERIO DY EDUCACION, CULTURA, CIENCIA Y PECNGLOGIA

etivos: El objetivo de este espacio es presentar a los alumnos una sintesis de
herramientas conceptuales desarrolladas desde la perspectiva de la sociologia
ome estas perspectivas abordan el fenomeno y los problemas gue se presentan
a2 comunicacidon. Ademas, busca gue el alumno tenga en claro como debe
“serarse” frente al conocimiente scciologico, rescatando los elementos validos al
csarroiiar un mensaje comunicacicnal,

s explicativa: Este espacio introduce al alumno en las principales teorias
icgicas v a una aproximacion sociclégica de los medios de comunicacion

z
iedzd contemporanea vy desarrolla la capacidad de analizar procesos de
nicacion publica v de evaluar sus alcances y consecuencias.

Cortanidos basices: El objeto de Iz Sociclogia. Conocimiento socioldgico y sentido
turaleze v cultura. Bl mundo plural de fa sociologia. Cendicionamiento en los

¢ scciologia. Conceptualizaciones para explicar la diferenciacidn social.
stificacién v clases sociales. Sociologia del conccimiento vy la cultura. Acercamiento
2 ias ideclogias v las creencias. La dimensidn comunicativa en la teoria sociologica. Las
teorias contempordneas sobre la sociedad de la comunicacion Teorias sociologicas del
campe cultural-comunicative. P, Bordieu. R. Williams. Teorias sociolégicas de la
comunicacion de masas. Modelo estimulo-respuesta. Primeros estudios sociologicos:
Teeria funcionalista, Teoria critica, Modelo semidtico, Otras propuestas teoricas.

I M

Solitica vy comunicaciones, La sociologia en la Argentina.

hics en |
Eor

Biiografia;
~ttomore, T. Introduccién a ia sociologia. Barcelona, Peninsula, 1989.

Méndez, José S, et. al. Sociologia de las organizaciones, Mc Graw Hili, México.
Parsons, Talccot. Ensayos sobre |a teoria sociologica, Buenos aires, Paidos 1967.
wWiniiams, R, Cultura, Sociologia de la Comunicacibn y del Arte en "Historia de la
ricacibn' Bosch Editorial, 1992

Antropologia Social

Modalidad de dictado: Espacio curricular tedrico.

Carga horaria: Se contempla el dictado de 4 (cuatro) horas semanales, vy un total de
A4 {sesenta y cuatro} horas.

Duracién del cursado: Cuatrimestral

Chiigateriedad: Todoes los espacios curriculares son obligatorios.

Ohietives: Que el alumno comprenda las 3 formas caracteristicas de comprender

P

i3 teoria antropolégica: la diferencia, la diversidad y la desigualdad cuitural, como

53 fendmeanos de la comunicacion colabora en la construccion de las identidades
culturales. v el rol de los madios en esa construccion.

‘nresic explicativa: Este espacio’ busca brindar los elementos para la comprension
irsroducteria de 'a Antropalogia como ciencia, establecer relaciones entre los aportes
de lag Ciencias Sociales y de la disciplina antropolégica en general y con Trabajo
ocial-Ciencia politica en particular, desarroliar los nacieos tedricos v los aspectos
netodoldgices que permitan explicar la conducta humana desde el punto de vista
sttural v promover la discusién critica a partir de las diferentes perspectivas de la
isciplina antropolégica.

..‘1' (N

3 UL

LN

-

Contepidos basicos: La Antropologia como ciencia de la alteridad cultural. Trii//
momentos constitutivos de la ciencia vy tres modos de "construir” al otro vy axplicar

aireridad cultural. Nosotros vy los otros. La diferencia como modo de explica/la

s teridzd. La teoria de la unidad de ia especie humana en el evqucio?sﬁo. a
ura

diversidad cu'tural, La naturaleza en el hombre vy la naturaleza exterior-la ¢
como mediacién entre la naturaleza v la sociedad. Las culturas como totalidades. La
tur

racionalidad v las dgicas culturales. El concepto de Hombre vy el gje a-cultura.
La desigualdad. Los efegios del coloniaiismo sobre las sociedades™ ivas". Teona
=

A, Ciped
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'3 descolonizacion y la teoria de la dependencia. De scciedades primitivas a
ciedadas complejas. El "otro" construide desde las nuevas teorias. Bl conocimiento
tropologico. La refacién sujeto/objeto en el conocimiento  antropologico. El
srafamiento vy la conciencia practica. Antropologia del consumo. La relacién
\aturaleza, cultura v sociedad. La cultura como . orden simbélico. La logica de los
ihitas alimentarios: diferencia, diversidad y desigualdad. Antropologia de ia politica.
antropologia y otros abordajes discipiinarios: trabajo social y ciencia politica. La
n participacion: sociedades con Estado - sociedades sin Estado. La antropoiogia de
las sociedades con Estado.

S NN

30

53 {D ja¥)

W

Bibliografia:

BOIVIN, M., A. ROSATO y V. Arribas 2004 Constructores de otredad. EUDEBA, Buenos
Alres,

ROSATO A. v F.A. BALBI 2003 Representaciones sociales y procesos politicos.
Antropofagia, Buenos Alres.

SAUMAN, Z. 1 En: Boivin, et.al, op.cit 996: "Racismo, antirracismo y progreso moral.
£n: Fi genocidic ante la historia. Eudeba, Buenos Aires. '
CUCHE, D. 199G: La nocién de cultura en las ciencias sociales. Ediciones Nueva Vision,
Buenos Alres.

GEERTZ, C. 1987; La interpretacién de las culturas. Gedisa Editores, México.

LEACH, E. 1867 Un mundo en expiosién. Editorial Anagrama. Barceiona.

| EVI-STRAUSS, C. "Raza e Historia." En: Antropologia Estructural II. México, Siglo XXi,
1679,

*

Estética e Historia del Arte

vodalidad de dictado: Espacio curricular en la modalidad taller.

Carga horaria: Se contempla el dictado de 3 (tres) horas semanales, y un total de 48
{(cuarenta y ocho) horas. :

Duracion del cursade: Cuatrimestral

0
o

iicateriecdad: Tedos los espacios curriculares son obligatorios.

Chletives: Se fomentara cenocimiento de las técnicas tradicionales de las artes
olésticas en interrelacion constante con el sentido que las cbras de arte tienen,
ianto ética como conceptuaimente en el mundo contemporaneo, fortalecera los
conocimientos v la reflexién en ias técnicas y propuestas conceptuales de la
creacion da imagenes, crear una reflexion tedrica y practica alrededor de la
pedagogia de! arte para incidir en la comunidad a partir de programas en los
difarentes grupos, poblaciones y de gestién en instituciones culturales y proveer al
estudiante de un pancrama amplio de ia historia del arte universal y argentino.

Sintesie explicativa: Este espacio permite conocer la historia de |a construccion de
ias imagenes, uno de ios principales lenguajes a través del cual se expresa ia
saciedad contemporanea. Explora su razon de ser e incidencia en el contexio en
155 cuales fueron creadas. Afianza el conocimiento de la historia en el area del arte
v rescata la reflexién de la tedria del arte, revitalizandola con conocimientos
nuevos provenientes de otras disciplinas.

Contenidos basicos: Historia del arte. introduccion. Ei espacio plastico antiguo,
clasico. barroco. moderna y contemporaneo. El Arte moderno internacionatl y
\ztnoamericano entre finales del siglo XIX hasta la segunda guerra mundial. El
Arte contemporéneo en Europa, Estados Unidos y América Latina, a partir de la ‘
segunda posguerra hasta la década del 90. El Arte Argentino del siglo XX. Ultimas
tepdencias del Arte. Teoria del arte contemporéneo. Aproximacién a la critica

sentemperanea.

Bibliografia:
JANSON, H.AV., Historia general del Arte, vol. 1: E] Munde Antiguo, Mag
1890

=
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JANSON, H.W ., Histeria general del Arte, vol. 2: La Edad Media, Madrid, Alianza, 1990
AiRE7Z, 1. A, (directer), Historia de! Arte: La Edad Media, Madrid, Alianza Editorial,

JJJJJ

PROVINCIA DEL CIALD

ALGNISTERIG B FOUCACTON. CULTURA, CIENCTAY TRONOLOGLA

Giuiio Cario. E! concepio del espacio arquitectonico desde el Barroco hasta
s dias. Buenos Aires: Editorial Nueva Vision, 1977.

pié, Victor. Clasicismo y Barroco. Madrid: Edicicnes Céatedra, 12 ed., 1978.

lso Serraller, Francisco. Veldzquez. Barcelona: Editorial Antdrtida, 1991.

nason, A.H.: Historia del arte contemporaneo. Editorial Planeta, Barcelona, 1972.

ot, Juan Eduardo: El arte del siglo XX. Barcelona, 1972,

_ebel, lean: £l Happening. £d. Nueva Visidn. Buencs Alres, 1967,

U Gou'lin, Julian: El Arte contemporaneo. Acento Editorial. Madrid, 2000.

mer, Ingo F.: La pintura del impresionisma. 1860-1920. Taschen GmbH, Koln,

2do. ARio

Ciencia Politica

Mordalidad de dictado: Espacio curricular teorico.

~arga horaria: Se contempia ol dictado de 4 (cuatro) horas semanales, y un total ce
64 {sesenta y cuatro) horas.

Duracion del cursado: Cuatrimestral
Crligatoriedad: Todos ios espacios curriculares son obligatorios.

Shietivos: Que el alumno reflexione acerca de los interrogantes gue surgen en el
ciudadano, y que seran transversales durante el curso de la materia; ¢ Cual es,

‘7 debs ser el papel pclitico de la Comunicacion social y €l Pericdismo en el
marco da un sistema democratico?, ., Como contribuye, © puede contribuir, en la
Csgueda del bien comun’.

Qintesis explicativar Se trala de una materia que en el plan de estudios se
- encuadra dentre del campo de fundamentacion humanistica y cientffica.

Los nucleos tematicos gue aborda son: Conceptos fundamentales relacionados
cirectamente con la politica y lo politico, 1as ideologias politicas {con énfasis en su
evolucion después de la caida del muro de Berlin en 19898), lla Democracia. El
Estado Social y Democratico. El proceso politico en la Democracia. El Estado y el
sistama internacional.

Contenidos basicos: El estudio de la politica. Politica v ciencia potitica. Principales
enfogues de investigacion. Teorias v debates normativos contemporaneos. El Estado:
‘resis v desarrofio historico. E! origen histérico def cetado Moderno. El Estado liberal.
rado del Bienestar. Ei Estado en las postrimerias del siglo XX. Estado, nacién vy

m 10D
T
by
(D

<o, Actores y dinamica politica. Representacion politica Yy elecciones. El
razgo politico. Fartidos politicos, grupos de presién y comportamiento politico. La
ién v la cultura politica. Organizaciones, gobiernos vy administraciones
s,  Qrganizaciones. Gobiernos. Administraciones Piblicas. Procesos de
wocratizecion. La democracia griega. i as democracias liberales. L2 democracia
mo mercade politico. La axtension de la democrada. Crisis y renovacion de las
ideniogias. El sistema politico argentino _contemporéneo. Antecedentes historicos. La
configuracion del Estado en las Constituciones hasta la actualidad. Principales
inshituciones politicas: Parlamento; Gobierno vy Administracion; Poder Judicial v
Sictema Electoral. El sistema provincial y municipal. Argentina en el mundo: politica
sxterior y formacidn de bleques. El proceso politico: cuitura politica'y comportamiento
alactoral. partidos politicos y otros actores colectivos.

it

oy
(&)
0
9]

98}

ihliografia:

CAMINAL, Miguel (Editor). sManual de Ciencia Politica” Madrid Espafa, Edioria
Tecnos, 2@ edicion 1999, 2¢ reimpresion 2002.

CASTELLS, Manuel, “Globalizacion, Sociedad y Politica en la era de la
Ensayo en Revista Analisis Poiitico Nr. 37.
e
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Dl AGUILA, Rafael, VALLESPERIN, Fernando y otros, “|a Democracia en sus Textos”.
Madrid, Alianza Editorial 5.4 2001,

FUKUYAMA, Francis, “El Fin de la Historia v el Ultimo Hombre”. Bogotd D.C., Planeta
S.A., 1952,

MERLE, Marcel. “Sociologia de las relaciones Internacionales”. Madrid, Espana: Alianza
Ecitorial S.A., 1995, Nueva edicién ampiiada vy revisada.

STIGLITZ, Joseph E. “E! malestar en la globalizacion”. Bogotd D.C. Editora Aguilar,
Aitea, Taurus, Alfaguara, S.A, 2002.

ingles
Modalidad de dictado: Espacio curricuiar tedrico-practico.

Zarga horaria: Se contempla el dictade de 3 (tres) horas semanales, y un total de 96
npventa y seis) horas.

Suracidn del cursade: Anual,
Chligatoriedad: Todos los espacios curriculares sen obligatorios.

Obictives: Al finalizar el curso el alumno serad capaz de realizar presentaciones basicas
rersonales e institucionales con precision vy fluidez, describir jugares y situaciones,
ramitiv v recibir mensajes comunicacionales, todos en lengua inglesa.

Sintesic axplicativa: Este espacio pretende que el alumnc compranda y mantenga
ronversaciones corrientes. Realizar lecturas comprensivas de textos. Comprender vy
mantenar conversaciones corrientes con personas de habla inglesa que realicen
actividades vinculadas a la comunicacion profesional. Realizar lecturas comprensivas
do textns vinculados a la especialidad. Efectuar traducciones de textos simples en
inglés, escritos y orales, vinculados a la actividad profesional del Técnico Superior en
Comunicacion Social y al Pericdismo

Contenidos basicos: Situacicnes de comunicacién oral en lengua extranjera partiendo
¢al entorno propic. Funciones habituaies de la vida cotidiana: presentarse uno mismo y
~resertar a los otros. Preguntar por alguien o por aigo. Identificar vy describir personas

s, Preguntar por el mode y por la pertenencia. Vocabulario rélative a los temas
comunes: rasgos fisicos y rasges de caracter, partes del cuerpo humano,
ones de parentesco, profesiones, domicilio, nacionalidad, nimeros cardinales vy
'es, prendas de vestir, objetos domésticos, la calle vy los edificios publicos,
dins de transporte, adjetivos aplicables al color, al tamado, al tiempo

aroidgico. Rutinas y formulas basicas de interaccion social: Saludos y despedidas.
nara preguntar y respender afirmativa y negativamente, formulas para pedir
cién o indicacién espacial o tempoeral, Frase afirmativa vy negativa. Formulas
2. Expresidon de la nacionalidad v la direccién, de la hora, del momento del
3 cién de la fecha completa, de la edad. Formulas que expresan indicaciones vy
nohibiciones. Flementos lingiliisticos basicos: normas de pronunciacion. Mecanismos
interaccién pregunta-respuesta. Uso de las preposiciones de lugar. Presente,
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Bibiiegrafia:

Tdipe. {2000). English for Communication 1.

IDIPE’s Task Bank '

Phaenix Multimedia Program. McMillan. CDROM 1

Murphy Raymoend. Essential Grammar in Use, Edicién en Espaficl (1998). Cambridge
University Fress ) ’

ricCarthy Michael, English Vocabulary in Use, O'Dell Felicity (1895). Cambridge
University Press

Longman, Dictionary of Contemporary Erglish, 1995

Taller de Practica I1 {grafica)}

vindalidad de dictade: Espacio curriculer en la modalidad taller,

Carga horaria: Se contempia el dictado de 4 (cuatro) horas semanales, y
128 (ciento veintiocho) horas.

-~
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Duracion de! cursado: Anual.

Coligatoriadad: Todos los espacios curriculares son obligatorios.

s e slumno logre capacidad para interpretar conceptual vy

il piezas audiovisuales diversas, teniendo en cuenta tanto los
orocesos fecnologicos por los que atraviesa como los procesas socioculturales en
95 gque se desarrolla. Que conozca los elementos basicos del lenguaje
audiovisual, sus recursos y técnicas para que sea capaz de producir mensajes en
funcion de problematicas comunicacionales diversas. Que sea capaz de
capitalizar los conocimientos en tanto recursos a utilizar dentro de planificaciones

estratégicas integrales.

pietives: Qu
o)
g

~tesis explicativa: Este espacio mtroduce a los alumnos en el lenguaje de fa

imagen audiovisual. a fin de gue cuenten con elementos conceptuales y técnicos
cara operar con elia tanto en ol analisis como en.la produccion de piezas y
astrategias comunicacicnales.

o

Contenidos bdsicos: Temas: Piezas graficas. Elementos constitutives de las piezas
graficas: Imagen / tipegrafia / scporte. Andlisis de la imagen: Fotografia / Hustracion /
infografia.

Tamas: Los elemento visuales basicos: Punto, linea, plano, volumen. Equilibrio,
ireccidn, escala, posicion. Variables Visuales: tamafio, forma, color, textura,

L)

significddo.
Teras: El discurso visual y ios medios de expresién. Produccién de piezas graficas.
Aficha, foileto, disefio editerial. Diarios, revistas y boletines- ‘

Semioloaia de la Comunicacién

Modalidad de dictado: Espacio curricuiar tedrico-practico.

Carga horaria: Se contempia el dictado de 4 (cuatro) horas semanales, y un total de
54 (sesenta y cuatro) horas.

Duracion del cursado: Anuai.
Oniigatoriedad: Todos les espacios curriculares son obligatorios.

O

[
Tl

93

jetivos: Al concluir & cuatrimestre, que los alumnos estén en condicicnes de
orporar una metodelogia semiologica y de andlisis del discurso para el estudio
as difusiones masivas. Que estén en condiciones de reconocer las estructuras
a o
o

)

d

O

ubyacentes a los CISCUrsos. Que sean capaces de conocer las caracteristicas
especificas de 'os discursos propuestos. Que puedan trabajar con los elementos
edricos brindados en pequefas aplicaciones a fandmenos discursivos. Que
Ledar reconccer los mecanismos argumentativos desplegados por los emisores

J' ua!:
iz mensajes mediaticos.

[4)]

-
F

2.0

.

Simtesis explicativa: El espacio curricular brinda una base de conocimientos

comunas referidos a problematicas comunicacionales y a conceptos bésicos de la
iinglistica contemporénea. Esta situacion es la que se da por supuesta cuando se
o'z de infroducir a los alumncs en [0S grandes desarrollos tedricos de la

erictogia con la intencidn de alcanzar unible eficiente en la comunicacion.

o

9}

Canenides basicos: SEMIOLOGIA Y COMUNICACION. Indicio, sefial, mensaje, Ssigno.
Componantes binarios. Relaciones diadicas vy triddicas, Distintas concepciones.
Dictintos tipos de signos. Sistemas semioticos v sistemas semanticos. Sistemas de
modalizacién  primaria y  secundaria. ENUNCIACION. El sujeto en la iengua.
Sauncizcién. Discurso/historia.  Deicticos. Personas. Tiempos verbales. GENEROi/.

CISCURSIVOS. Géneros lfiterarios y géneros discursivos. Estilc y género discursivo.
e0LIFCNIA. DISCURSO EXPLICATIVO-EXPOSITIVO. Estrategias explicativas. Tipos d
explicacién E! discurso demostrativo vy el discurse explicativo. La estructura tg}t
i explicacién. Estrategias y genarcs explicatives. La paréfrasis, la desirficign; el
giemplo v 1a anzlogia. Los marcadores lingistices. ARGUMENTACION rl’stic_as

del discurso argumengtivo. La argumentacion en la epoca clasicay 1os istas vy en

Tecnnlogla
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Piatdn. Retdrica vy dialéctica. La construccién social de la verdad. Ejemplos v
entrmjemas. la nocién de auditoric., Campos argumentativos. La argumentacion
juridica, cientifica, artistica v ética.

rig, Charles, FUNDAMENTOS DE LA TECRIA Dé LOS SIGNOS, Paidds. 2000
hri, Paolo, EL GIRO SEMIOTICO. Las concepciones del signo a io largo de su
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Fabkbri,

nistoria, GEDISA. 2000.

oY, Fv‘@rtine, LA INTERPRETACION DE LA IMAGEN. Entre memoria, estereotipo vy
saduccion

Pzinds, 2003.

Jiiches, Lorenzo, LA LECTURA DE LA IMAGEN. Prensz, cine, television. Paidés. 1999
Graimas, A. 1. LA SEMIOTICA DEL TEXTO. Ejercicios practicos, Paidas. 1993

v

ioch, Jean Marie, SEMICTICA, MARKETING Y COMUNICACION. Baio los signos, 1as

Procasos historicos mundiales y argentinos

Modatidad de dictado: Espacio curricular teorico.
L4

Carga heraria: Se contempla el dictado de 4 (cuatro) horasrsemanales, vy un total de

128 (ciento veintiocho) horas.
Curacion del cursado: Anual.

Oriicatoriedad: Todos los espacics curriculares son obligatorios.

madics de comunicacién social en la época contemporanea ha modificado
sisnciaimente las relaciones humanas. Realidades como la democracia, 10s
ragimeneas iotalitarios e inciuso la revitalizacion de antiguas tradiciones religiosas
impensables sin el concursc de los medios. De ahi que se estudien en
. Esta asignatura comprende desde fines del siglo XVlil hasta 1945 en lo
o refiere a |a Historia Mundial general y desde la misma fecha hasta 1982 en

S
D -
O —

ferido g la Historia Argentina.

nranidos pbasicos: Historia Mundial: La Revolucién Francesa. El Periodo Napolednico.
Smancipacién de América Latina. La unidad italiana v !a unidad alemana. El Imperio
£ Imperio Austrohtngaro. £l Imperio Aleman. La III Republica en Francia.
S-ic2 Latina. La Primera y ia Segunda rRevelucion Industrial, Los movimientos
5: las Intermacionales. Primera Guerra Mundial: Los origenes. Consecuendias. El
amunismo en la Unidn Soviética. El Fascismo Italiano. El Nazismo en Alemania.
2 Guerra Mundial: Causas, caracteristicas y consecuencias,

w :;'
R
o
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: argentina: La etapa criclla. Conformacién de las identidades. La Revolucidn vy
Indenendencia. La Confederacion Argentina. La organizacion nacional. La conguista
.del desierto y la Guerra de la Triple Alianza. ta generacion del 80. los gobiernos
-adicales. Fl retorne conservador. Ascenso y caida del peronismo. De la dictadura g-fa
democracia,

T 0 Wm0
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n-uker Peter. La Scgciedad Poscapitalista, Espafia, Clasicos del Management,
A 1985

Historia Universal. Edad Modemna (2 volimenes), Madrid, Historia 16, 1995.
o Historia econdmica mundial, Madrid, Alianza, 1990.
Landes, David S, La rigueza y la pobreza de las naciones, Barcelona, Critica, 1999.
raddisor, Angus, Historia del desarrclic capitalista. Sus fuerzas dindmicas : una vision
comparada a largo plazo Barcelona : Arief, 19591
vizauez de Prada, V. Historia arondmica mundial, Pamplona, EUNSA, 1999.
4. TENENTI, La Edad Moderna, sigios ¥VI-XVIIL, Barcelona, Critica, 2000.
Arenas, Lugue Fermin V.; Efemérides Argentinas 1492-1966. Buenos Ajres: sin
encion del editor, 1967.
‘hiAer, José C.; Historia de Las instituciones politicas y sociales argentinas desde

s

1910, Buencs Aires: Troquel, 1978.

Promocidén y Publicidad

vodalidad de dictado: Espacio curricuiar tedrico-practico.

Carga horaria: Se contempla ol dictado de 3 (tres) horas semanales, y un total de 48
fcuarenta y ocho) heras.

~oracion del cursado: Cuatrimestras
Oboligatoriedad: Todos los espacios curricuiares son abligatorios.

Objetivoé: Que e] alumno aprenda a establecer programas de comunicacion de
marketing an forma coordinada y cohesiva que permitan a ia organizacion comunicar &
us plblicos sus propuestas de negocios y logren obtener también la buena voluntad

egns pUblicos, esto permitird que el alumno conozca y maneje las herramientas de
~unicacicn que actuzimente rigen las relaciones comerciales en el mundo. :

£ N

L
o
=

~

L

‘nrasis expiicativa: En este espacio curricular se analizaran todos los elementos gue
Anstituyan el sistema integral de comunicacién de mercadotecnia que todas las
crganizaciones deben de tener vy estructura para poder comunicar sus ofertas a sus
mercados objetivo. Estos elementos son: promocion de ventas, publicidad, publicidad

no pagada, relaciones publicas, imagen corporativa y mercadotecnia directa.

2 (Y

¢

~antenidos basicos: Publicidad vy comunicacion. La comunicacion publicitaria: Concepto
v caracteristicas de [a comunicacién publicitaria, el mensaje publicitarioc. Introduccion
3l marketing promocionai, Antecedentes y evolucion histérica del marketing
~romocional, Concepto de promocién de venias, Caracteristicas y objetivos de la
promocicn de ventas, PUblicos obietivos de la promocion de ventas, Elementos de
anaiisis de una campana promocionai, Canales vy medios de promoecion de ventas.
Técnicas de promocidn dirigidas al consumidor final. Técnicas de promocién dirigidas al
cistribuidor, Técnicas de promocién  dirigidas 2l equipo de ventas, Técnicas de
~romccidn dirigidas al prescriptor. La promocion en el punto de venta, Importancia del

L

cuntc de venta en la decisian de compra de! consumidor. Planificacion de la campaﬁa
~sromocional, Etapas.

rafia:

ii, Thomas & Lane, “publicidad”, Prentice Hall Hispanoamericana, 1994

las T.. “Guia Completa de iaPublicidad”, Madrid 1986

G v Redondo 1., “publicidad y Estrategia de Promocion de Ventas”, Prentice Hall,

Rivera Camino J., “La promocidén de ventas: Variables estrategica del marketing”,
=d.Diez de Santos, 2000 - '

Senzalez, Llace, Edmundo. Teoria y practica de la oropaganda, México editorial.
Grijaloo, 1988.

“nd, Nichelas. La imagen corporative. Diaz de Santos.1992 -
loannis, Henrl, El proceso de creacidén publicitaria, planteamiento, concepcion v
-salizacion de los mensajes. México. Editorial Planeta, 1990.

Klepprer's, Ctlo. La publicidad. México. Editorial Prentice Hall, Hispanoamerica
19883.

Soler, Pere, Estrategia de comunicacién en Publicidad y Relaciones PGblic
2000.

Perigdismo
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Modalidad de dictado: Espacio curricular tedrico.

Carga horaria: Se contempla el dictado de 4 (cuatro) horas semanales, y un total de
64 (sesenta y cuatro) horas.

Duracién del cursado: Cuatrimestral
Chtigatoriedad: Todos ios espacios curriculares son obligatorios.

Onistives: Delimitar el concepto de periodismo entre las demas realidades
comunicativas (publicidad, propaganda, relaciones publicas, espectaculo), ofrecer
al alumno una aproximacion sobre la comunicacion periodistica. Actualizar los
conceptes. teorias y sistemas segun los cambios tecnoldgicos que han repercutido
en ‘odas las manifestaciones del pericdismo. Practicar el ienguaje periodistico en
sus caracteristicas de sencillez, claridad y precision.

vy

irtesis explicativa: La asignatura de Periodismo pretende ser una primera toma
e contacto con la profesién periodistica v sus técnicas de trabajo para aquellcs
iumnos que realizan sus estudios de comunicacion. Como su nombre indica, se
-ata de una materia introductoria en la que, por un lado, se pretende dar una
Jisién global de la actividad periodistica y, por ofro, comenzar el estudio de las
t4cnicas basicas para la elaberacion de textos informativos. Habida cuenta de que
deede r el primer curso de la carrera existen asignaturas relacionadas

specificamente  con la informacién audiovisual, Periodismo se centra

damentalmente en el periodismo impreso, tanto en el desarrollo tedrico del

n 0

—

c iones de produccién, circulacion vy recepcion. Lenguaje periodistico y género:
naticia, entrevista, cronica, reportaje, columna, articulo, editorial. La noticia y su
redaccién. La estructura de la noticia. Las fuentes de informacién. La valoracion de las
~aticias, Introduccion al disefio periodistico. Las tecnologias de la informacién impresa.
1 dizrio digitat. El ambito laboral v legal. El sistema informativo argentino.

Cantenidas basicos: Surgimiento v desarrollo del periodismo. El discurso periodistico vy
i2s condic

Riplicgrafia:

=i Arte Dei Periodista De Mainar, Rafael, Ediciones Destino, S.A. 2005

£ Paripdismo Y Los Nuevos Medios De Comunicacion De Pavlik, John V., Ediciones
Paides, S.A. 2005 :
Seriadismo Y Sentido De La Realidad: Teoria Y Analisis De La Narrativa Pericdistica De
Cazals Carro, Maria Jesus, Fragua 2005

nURNEZ LADEVEZE, Luis. Manual para periodismo. Ariel. Barcelona: 1991,

BAUDUCCO, Gabriel. Secretos de la entrevista: manua! para periodistas. Trillas.
México: 2001.

ARMENTIA VIZUETE, 3.I vy CAMINOS MARCET, 1.M.: Fundamentos de periodismo
impreso. Arial, Barcelona, 2002,

CAGASUS, 1M, y NUNEZ LADEVEZE, L. Estiloy Géneros periodistices. Ariel, Bardelona,

12C
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Economia Politica Mundial v Argentina

vindalidad de dictado: Espacio curricular teorico.

Carga horaria: Se contempla el dictado de 4 (cuatro) horas semanales, y un total de
128 {ciento veintiocho) horas.

Dioracidn del cursado: Anual,

Obligatoriedad: Todos los espacios curriculares son obligatorios.
Ohiciivas: A través de este espacio se busca gue el alumno esté en ¢
identificar jos principales elementos gue hacen parte del lenguaje ec
astudiantes conezcan vy comprendan, <on- un sentido  critied,
)
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conceptuzles basicos tanto de la Tecria como de la Pelitica Econdmica, desarrollando
su capacidad anzlitica, con miras & interpretar adecuadamente los cambios que
ncurren en o enforne nacional e internacional, para que comprendan el acontecer
diario de los hechos econdmicos.

inresis explicativa: La materia cofrece una vision general del procesc basico de
i3ci46n de bienes y servicios, 2si come de las diversas acciones gue en materia de
~litica econdmica, desarrolian los Gobiernos y recaen en fas organizaciones.

3
(9]

renidos hisicos: Introduccidn. Economia. Aspectos generaies. Definiciones. Acteres

economia. Proceso productivo. Elementos en la funcién de la produccidn. Ciclo
5 de la produccion. Sistema economico hasico. Relaciones microeconomicas
Demanda. Oerta. Precio. Mercado. Mercado perfecto. Aberraciones del
0. Monopciio. Monopsonic. Oligopolio. Principales agregados macroeconomicos.
nacionales. Ingrese nacional. Total ingresos. Producto nacional. Gasto
ciona!. Inversidn. Producte interno. Valor agregado. Modelos aconomicos. Teorias
c-ondmicas. Poiftica econdmica. Politica Monetaria v Politica Fiscal. Politica econdmica.
Dolifica cambiaria v politica de precios y salarios. El régimen economico argentino. Ei
dinerc. Evolucion. Cuasidinercs. Medios de pago. Tipos de medios de pago. Mercado
financiero. El precio del dinero. Tipos de tasas de interés. Intermediarios financieros.
Oferta monetaria. Demanda monetaria. Liquidez. Inflacién. Mercade de Vaiores. Los
crganismos  internacionales vy su relacién con Argentina. Fondo Monetario
Internacional. Banco Interamericano de Desarrollo. Banco Mundiat.
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ar Tack. Microeconomia Teoria y Aplicaciones. Prentice Hali. México 1984
Krugman Paul. De vueita a la economia de la gran Depresién. Editoriai Norma. Bogota

litz Joseph E., El Malestar en la Glohalizacién, Taurus, Bogotd, 2002
er, Peter. Visidn scbre la administracién, la organizacion basada en la informacion,
onomia y 'a sociedad. Bogoté, Norma, 19986.
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Practica Profesional

t1adalidad de dictado: Espacic curricuiar en la modalidad pasantia.

_ Carga horaria: Se contempla una pasantia de 200 (doscientas) horas.
Duracién del cursado: Anual.
Chligatoriedad: Todos ics espacios curriculares son obligatorios.

Obfetivos: Este espacio pretende integrar 10s conocimientos obtenidos por el alumno
Jrante ol tercer afio, en la planificacion, implementacidn, seguimiento y controt de un
ian de Medios.

o aiumno realice en la vida laboral cotidiana la transferencia y sintesis de todos
‘conacimientos v destrezas adauiridos durante el transcurso de la carrera.

7L
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S'ntesis  explicativa: El docente de este espacio debera prever un listado de
organizaciones y empresas a ias gue se realizara la propuesta de que cada alumno
desarrolle actividades mediante el régimen de pasantias contemplado por la normativa
maciona! v provingial correspendiente. Asimismo, aquellos alumnos que ya trabajen
~ndran orientar sus tareas a lograr igualmente los objetivos en un plan de pasantia

~censuzdo con el docente vy (as autoridades de los lugares donde desarrolien
actividades laborales.

La aprobacién de este espacio curricular se realizard con Ia presentacion vy
aprobacién dei Plan de pasantia desarrolladoc por el alumno durante el afio, ante el
trinunal examinador que o evzluard en funcion del cumplimiento de planes y tiempos
pravisios, : )
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Taller de Practica 111 (radial}

Modalidad de dictado: Espacio curricuiar en la modalidad taller.

“arca horaria: Se contempia al dictado de 4 (cuatro) horas semanales, v
54 (sesenta y custro) heras.

&
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Suracian del cursado: Cuatrimestral.
Chligatoriedad: Todos ios espacios curriculares son obligatorios.

ivoss Que el alumno logre capacidad para interpretar conceptual vy
‘camente ciezas audiovisuales diversas, teniendo en cuenta tanto ios
rocesos tecnoldgicos por los gue alraviesa como los procesos socioculturales en
los que se desarrolla. Que conozca los elementos bésicos del lenguaje
audiovisual, sus recursos y técnicas para gue sea capaz de producir mensajes en
funcidn de problematicas comunicacionales diversas. Que sea capaz de capitalizar
los conccimientos en tanto recursos a Ulilizar dentro de planificaciones
astratégicas integrales.

3 - ‘

R

~iesls explicativa: Este espacio introduce a los alumnos en el lenguaje de la
acio audiovisual, a fin de gue cuenten con elementos conceptuales y técnicos
ara operar con ella tanto en el andlisis como en la produccion de piezas y
strategias comunicacionales.

—

3

m

O
O

ntenidos basicos: Produccién radial. Como definir el plblico objetivo. El disefio de
rmatos. La programacién. £ dramatizado. Sonido para la imaginacién. El Magazine,
i Morning Show, el Talk Show radial. La publicidad radial. L.os programas informativos.
‘ntroduccién v conceptos de movimiento. Construccion del movimiento v del
ificado a través del montaje. Desarrollo de [as teorias de la imagen-movimiento.
aciurar de la imagen-movimiento. Elementos técnicos y de funcionamiento de una
i, La produccién radiofonica. £i lenguaje radicfénico, la palabra, la musica, el

=nicio v los efectos sonoros. Los generos radiofénicos: tipologia. Puesta al aire de
ngramas, El comentarioy la investigacion radiofdnica.
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Tzller de Practica IV (audicvisual}

“adalidad de dictado: Espacio curricular en la modalidad taller.

5

&)

irgz horaria: Se contempla al dictado de 4 (cuatro) horas semanales, y un total de
54 {sesenta y cuatro) heras.

|

Suracién del cursado: Cuatrimestral.

Onligatoriedad: Todos ios espadios curriculares son obligatorios.

Dbjetivos: Que el alumno logre capacidad para inierpretar conceptual vy
écnicamente piezas audiovisuales diversas, teniendo en cuenta tanto los
srocesos ecnoldgicos por los gue atraviesa como 10S procesos sociocuiturales en
08 gue se desarrolla. Que conozca los elementos basicos del lenguaje
audiovisual, sus recursos y técnicas para gue sea capaz de producir mensajes en
funcién de problematicas comunicacionales diversas. Que sea capaz de capitalizar
e corocimientos en tanto recurscs & Utilizar dentro de planificaciones
astratégicas integraies.

Sintesis explicativa: Este espacio introduce a los alumnos en el lenguaje de la
‘magen audiovisual a fin de que cuenten con elementos conceptuales y técnicos
nara operar con ella tanto en el analisis como en la produccién de piezas y
estrategias comunicacionales.

Contenidos basicos: Descripcion del Estudio y de la Sala de Control, Principios de la
luriracién, Direccién de Fotografia. La camara de Television. Direccién de Camaras y
Switcher de Videc. El sonido en |a Produccién de programas de Teievision. Tecnicas vy
disciplinas de Direccion. Coordinacién en Estudio. Direccion de Arte. Escenografia.
Formaztos de Programa. Procesc de Produccién de un Programa de Television. Ensayos.
Srabacién vy Emisién de Programa. Introduccién al Lenguaje Audiovisual. Desarroll
nistérico v Tecnologico dei Cine, la Television, el Video y la Multimedia. Eie 05
morfoldgicos: imagen vy sonido. Sintaxis del Lenguaje Audiovisual. Transiciones
cfectos especiales. Ei(h:ena Yy secuencia. Edicion  lineal y no i
2
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cinematografico. Géneros Audicvisuales. Tacnolegia del songo. ié'cn%as%@ grabé‘%ion.

procesamiento de! sonideo. Trabajo con Misica. Trabajo con Voz. Trabajo con efectos de
sonido. Principics del montaje soncro.

Metodoloaia del Planeamiento en Comunicacién

Medaiidad de dictado: Espacio curricular tedrico-practico.

Carga heraria: Se contempia el dictado de 3 (tres) horas semanales, y un total de 48
{cuarenta y ocho) horas.

Doracion del cursado: Cuatrimestral
Oriigetoriedad: Todos 105 espacios curriculares son cbligatorios.

Objetivos: Generar en &l alumno el concepto de largo plazo en las decisiones que
asume. asumiendo una conducta de planificacion de las actividades, evaluacion
ante y posterior: y tomar decisiones estratégicas dirigidas a objetivos.

{

Sintesis explicativa: Este espacio pretende gue e alumno diferencie e integre ias
tapas iogicas gue sostienan el procese de planeamiento y planificacion, conozca
s diferentes estrategias de abordaje de investigacion de problemas, reconozca el

uso de conceptos tedrices, unidades de andlisis y variables en diferentes disefios

d=z investigacién, identifique las tecnicas de recoleccién y andlisis de datos en

diferenes tipos de disefio y conozca técnicas de presentacion de informacion y

zndiisis descriptivo del comportamiento de las variables en disefios de diferente

naturaleza. '

fiv <P

ronidos  basicos: Concepcicnes acerca de la planificacion. La planificacion
~émica, cultural y comunicacional, Planificacion estratégica. Formulacion de
cliticas v estrategias. Las etapas en el proceso de planificacion: programas, procesos

metas. Viabilidad y factibilidad. Planificacién de medios, de imagen, institucional.
Meadicidn de resultados.

r

Bibliografia: .
\TVESTIGACI’C’)N DE,L COMPORTAMIENTQ, Kerljnger. (Editorial McGraw-Hill)
AETODCLOGIA Y TECNICAS DE INVESTIGACION SOCIAL, Piergiorgio Corbetta.
Blalock, H. {1870). Introduccidn a la investigacion social. Amorrortu. Bs As.
Reoudon R, (1969) Los métedos en ia sociologia. Redondo. Barcelona.
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Opinién Pablica

Madalidad de dictado: Espacio curricular teorico.

Carga horaria: Se contempla el dictado de 3 (tres) horas semanales, y un total de 48
cuarente y ocho) heras.

Turacién del cursade: Cuatrimestral

Trijgatoriedad: Todos los espacios curriculares son obligatorios.

Opietivos: En este espacio, 2f alumneg incorpora los conocimientos sobre comunidad,
nbierno, opinidn publica, atc. necesarios para desarrcliar campafias de bien publico,
siicandne lo incorperado en fas materias gue la anteceden..

Sintesis explicativar Que el estudiante logre conceptualizar el fendmenc de
fnemacién de la Opinidn Publica, su refacion con ios medios masivos de
sicanién. los fendmenocs scociales en tormo a los cudles se erige y las
es e impactos que recibe del contexio global. Asimismo, ia catedra
o s explicar ios principales usos y aplicaciones del estudio de la Opinidn
PUnlica a las ciencias sociales, especialmente en el eampo de la comunicacion.
~antenidos basicos: Desarrollo del Concepto de Opinion Pablica. La Opinién Pabii
través de la historia. Lo publico y lo privado. Conceptualizacion de opini :
opinion individua! a 1a Epinién colectiva. Concepteo, caracteristicas y ¢t j
T,
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comnortamientos  colectives: Agregados, Muchedumbres, Multitudes, Auditorios,

s, Audiencias. Los grupos de opinion vy los lideres de opinidn. La Opinidn Publica
'as sociedades ne democraticas. La Opinién Publica en democracias. Los medios de
cormunicacidn en las democracias. Algunas teorfas clasicas sobre Opinidon  Publica:
Zormacién de Opinién en dos escalones, La confeccién de la agenda, La espiral del
siiancio, Modelo estimulo-respuesta. Los efectos de las nuevas tecnolegias de la
‘nformacion v las comunicaciones en fa Opinion Publica. La Opinion Piblica y la Moda.
Las orotestas sociales v la Opinién PUblica. Los periodistas como parte determinante de
ia Opinidn Plblica. Informacion cientifica v Opinidn Plblica. Realizacidén de Estudios de
Oninién.

Bibiiografia:
=zrnays, Edward, Cristaiizando la Opinién Pablica. Gestion 2000.
ng Kimbail y otros. La opinién publica v la propaganda. México, Paidos, Studio

tica Profesional: _
Modalidad de dictado: Espacic curricular tedrico-practico.

Carga horaria: Se contempla el dictado de 3 (tres) horas semanaies, y un t'otal de 48
{zuzrenta v ocho) horas.

Duracién del cursade; Cuatrimestral

.

siigatoriedad: Todos los espacics curriculares son obligatorios.

+
Objetivos: E! objetivo del espacio curricular es reafirmar los valores incuicados a
lo fargo de la carrera para el desempefio de la profesion periodistica vy
comunicativa con calidad vy honestidad, incuicar en los comunicadores y
carodistas la conciencia de la responsabilidad social de ia profesion.

sis explicativa: La asignatura realiza una visién general de fa profesion, sus
res personales, sociales y con la empresa, a la luz de la ética natural, del
: positive v de la deontologia profesional. Partiendo del trabajo, deber y
o de todo hombre, y de la informacion, derecho de los ciudadanos gue
habitan en una democracia, se integran ambas realidades para entender las
-ascendental mision de los informadores de los medios y de los comunicadores
ue con sus mensajes entretienen, divierten, educan y sirven al bienestar de los
estinatarios de los mensajes.
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~nntanidos basicos: Qrigen y necesidad de la ética. Etica, antropologia y deontologia.

y legisiacidn. La conciencia personal y la conciencia profesional. Principios eticos
= validezr universal. El trabajo vy la profesion. La profesion periodistica y del
cmunicador. Los nuevos retos de ia profesion. Deberes y derechos. Responsabilidad
al. peripdista. Los errores mas frecuentes en el periodismo. La verdad, centro de la
:contologia periodistica. La responsabilidad de la informacién. El periodista vy las
ntes. Los métodos periodisticos licitos e ilicitos. El secreto profesional. El
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anonimato. Respeto a la honra y a ia fama. Respetc a la intimidad. Etica de la empresa
~avicdistica. Etica de la economia. Etica de la publicidad. Etica de Relaciones publicas.

Lz cldusula de Conciendia.

Eil:nléograffa:

AYLLON, José Ramén. Etica razonada, Madrid, 1999

ETICA EN LA PUBLICIDAD, Consejo Pontificio para ias Comunicaciones sociales, 1997

L ANO CIFUENTES, Carlos. Dilemas eticos de la empresa contemperdnea. Fondo de
cultura “conomica, México, 1988,

SABATD, Ernesto, La resistencia. i}
2onste Perales ETICA DE LA COMUNICACICN AUDIOVISUAL

Derecho a la informaciéon
Vodalidad de dictado: Espacio curricular tedrico.

Zarga horaria: Se contempia el dictado de 3 (tres) horas semanales, y un total de 48
{cuarenta y ocho) horas.

Turacion del cursado: Quatr‘emestra!
e
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Chiigateriedad: Todos los espacios curriculares son cbligatorios.

.

Objatives: Que el alumno comprenda la evolucion y realidad del derecho a la
informacion, la gravitacion de la comunicacion.como derecho humano elemental y
25 normas existentes a nivel nacicnal e internacional al respecto.

Sintesis explicativa: Este espacic describe la relacion entre derecho vy libre
‘~farmacien. identificando los principios doctrinales y juridicos basicos que rigen en
Argentina. y otros que ie son aplicables del ambito internacional a los medios de
~crmunicacion sacial v al ejercicio del periodismo.

Contenides bésicos: La informacién como objeto del derecho. Principales normas
imternacionales relativas a aquella. Libertades de informacion y de opinion en la
historia constitucional argentina. Ef estatuto juridico del que informa: el periodista, la
empresa periodistica, relacion pericdista-empresa, responsabilidad civil — penal. El
estatuto juridico del que recibe la informacion. El estatuto juridico del mensaje: vida
crivada, honor civil y honor militar, propia imagen, delitos contra las huenas
~ostumbres, delitos contra el orden publico, noticias falsas, induccién al delito.
Organismoes encargados de velar por el contenido de los mensajes.

Binliografia:

HERRERA SIERPE, DINA, Libertad de expresién, ética periodistica y desinformacion.
Centro de Estudics de la Prensa. U.C. 1988.

i n< derechos humanos: documentos basicos. £ditorial Juridica de Chile, 1993.

El contrato de suscripcidn. En Informacion vy Derecho de ia Informacidn. Fragua,
Espafia, 1987. ' :

Psicoiogia Social

Modalidad de dictado: Espacio curricular tedrico-practico

~zrga horaria: Se contempla el dictado de 3 (fres) horas semanales, y un total de 48
{cuarenta y ccho) horas.

Suracién del cursado: Cuatrimestral
Obligatoriedad: Todos los espacios curriculares son obligatorios.

Chietivos: E! programa pretende cubrir los siguientes objetives:

2) ofrecer ai alumno los conceptos tedricos hasicos en una introduccidn a la Psicologia
Social,

oY prepercionar fas  bases metodoldgicas para g comprension, aplicacion e
interpretacion de dichos conceptos basicos,

¢} fomentar las destrezas vy habilidades necesarias para la aplicacién de la Psicologia
Social a |z realidad social v el gjercicio profesicnal.

Sintesis explicativa: El espacio genera una aproximacién conceptual a la Psicologia
Social y a sus principales herramientas de Grupo Operativo, de manera de gue el
alumno pueda con sus mensajes actuar sobre las actitudes y comportamientos
Jumancs.

Contanidos basicos: Introduccien a ia osicologia Social. Emocion e interaccion social.
Violencia vy Agresion. Relaciones intimas, atracciéon y amor. Las normas y su
cumplimiento. Altruisma y conducta de ayuda. Cultura y comportamiento social.
Percepcicn de personas y formacion de impresiones. Actitudes: concepto, formacion,
medida y funciones. Las relaciones entre  actitudes y conducta. Estrategias de
intervencién para el cambio de actitudes. Los estereotipos. Identidad personal e
:dentidad social. Representacicres sociales.

Riblicgrafia:
Fernandez-Dols, J.M., Carrera, P, Oceja, L. vy Berenguer, J. {2000). Tratado de
Dsicologia Social, Madrid: Sintesis.
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Correlatividades: EI Plan de Estudios presentado contempla la necesidad de un

récimen de correlatividades que asegure

manera ordenada, en funcién a la co nplejid

la integracién de los conocimientos de
ad de los contenidos y su articulacion. La

no cohsaervancia de [os mismos implicaria la desnaturalizacién de este Plan como del

procase de ensefianza-aprendizaie.

i Principios vigorms dela comunicacion social

Informanca

Talier de Praciica | {Produccion v comyp. de textos)

efiistica General

3 Seciolegiz General

4

6 Antropologia Sccial

|

Estética ¢ Historia de

Principios v {corias de 1a comunicacion social

Taller dc Practica 1 (Produccién y comp. de (extos) —

8 Inglds Informatica

i Toller de Fractica 1 g Taller de Prietica !

! Semiotogha de la Comunigacion Lingiistica General
\>  Procosos historicos mundiales v argentinos

Principios v teorfas de la comunicacién social -

Sociologia General

2 Prombeion v Publicidad
Poriod:

SHIN

15 Ecopomia Politica Mundial v Argenting

Ciencia Politica

15 Practica Profesional

Taller de Practica I

Meiodolopia del Planeamicnto ¢n Comunicacion

1 Scnriologia de la Comunicacion - Promocion v

18 Oninidn Poblica

Sermiologia de la Comunicacion - Periodismo

1¢ Taller de Practica Ul (radiab)

Publicidad - \
—]

Talier de Préctica 11 - Semiofogia de la Comunicacion |

200 ¢ Eiica Profesional

21 Derecheala informacion

! — e
! Sociologia General - Antropologia Social
| Ciengia Politica J

©3  Psicologin Social

¥

30 Taller de Practica IV (audiovisuzl

_ Cienoma Pollea

Taller de Practica 111 - Scmiologia de la Comunicacion -
Estética ¢ Historia del Arte

2 Sge

Sociologia General - Antropologi

o Educacitn
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