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~ CONSIDERANDO: .

Que conforme a Ia pianificacion de propuestas de formacion de
Nivel Superior. se requiere la aprobacién del Plan de Estudios de la carrera
“Tecnicatura Superior en Comunicacien Social con Orientacion Multimedial”;

Que fundamenta dicho pedido la necesidad formar y preparar
recursos humanos calificados. capaces de contribuir al progreso focal y regionai como
respuesta y en articulacién con lineamientcs de ia politica federal en el area;

Que la propuesta se encuadra dentro del marco de -implemeni:cior
de la Ley Nacional de Educacion N° 26206{06 La Ley de Educacién Superior N°
24521/95 y en concordancia con los marcos de referencia aprobados por 12
Resolucién N° 151/11 y Anexos 1 y i del Consejo Federal de Educacion, “Lineamientos
Generales para la Educacion Superior Tecnica Social y Humanistica’;

Que el mencionado documento es‘iablecerlas pautas y criterios
relacionados al perfil profesicnal vy a ias trayectorias formativas, y permite generar el
procsso de homologacién de las titulaciones:

Que es facultad del Ministeric de Educacion, Cultura, Ciencia
Tecnologia de ia Provincia del Chaco, proveer la planificacién del Sistema Educativo
Provincial conforme a los principios y finalidades de la Ley de Educacién Provincial
N 6691 del afio 2010; '

Que la aperiura de la mencionada carrera responde a las
demandas de creacion de Tecnicaturas de Nive! Superior como opcion adecuada para
formar Técnicos Superiores en el area SOCIO humanistica gue responplan a las
demandas de calidad y excelencia ligadas a satisfacer 1as necesidades de Ia
Provincia. ya que la comunicacion social es un area en expansion creciente, gue

" requiere profesionales idéneos;

Que Ia Direccion de Educacion Superior, a través de la Comisién de
Evaiuacion de Propuestas de Tecnicaturas Superiores, ha lntervemdo en el analisis ¥
ssesoramiento de la propuesta y avala la &mplementamon de 5a citada carrera;

Que el Ministeric de Educacion, Cultura, Ciencia y Tecnologia de 1a
Provincia. tiene entre otras funciones, aprobar, supervisar y evaluar los proyectos y

Ty

actividades en sus aspectos académicos;

Que se ha dado intervencién a las instancias correspongt

Que es necesario el dictado del presente instrumentd le

isfro de Educacion
,Cienciz y Tecnologfa




MINISTER!O DE EDUCACION, CULTURA,
CIENCIA Y TECNCLOGIA

EL MINISTRO DE EDUCACION, CULTURA
CIENCIA Y TECNOLOGIA

RESUELVE:

ARTICULO 1 APROBAR el Plan de Estudios de la Carrera “Tecnicatura Superior en
Comunicacién Social con Crientacion Multimedial”, cuya titulacion sera
la de Técnico Superior en Comunicacion Social con Orientacion Multimedial, en

el marco de la normativa de la Resolucién 151/171 y sus anexos |y li del GFE.

ARTICULO 29 ESTABLECER que el presente Plan de Estudios regira para la cohorte

2012. a la espera de los Documentos Base y Marcos Regulatorios.

ARTICULC 3% DISPONER que los Institutos de Educacion Superior gue decidan
implementar este Plan de Estudios notifigue a la DIRECCION DE
EDUCACION SUPERIOR, a los efectos de obtener la validez nacional y provincial de

los titulos v certificados a emitir.

ARTICULO 4° REGISTRAR, comunicar y archivar.

RESOLUCION N° 4 g 1 4
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AMINISTERIQ DE EDUCACION, CULTURA.
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ANEXO | A LA RESOLUCION N° 4 9 E_ 4

CARRERA: TECNICATURA SUPERIOR EN COMUNICACION SOCIAL con

ORIENTACION MULTIMEDIAL

TITULO QUE OTORGA: TECNICO SUPERICR EN COMUNICACION SOCIAL con

ORIENTACION MULTIMEDIAL

NOMINA DE ESPACIOS CURRICULARES POR CURSO

PRIMER ANO

—

Sociclogia Politica

ingles |

Estudios de la representacion

Nuevas Narrativas

Comunicacion social: evolucién e impactos

Comunicacién y Desarrollo

Taller de Radio

ol~d|loajun | ]|

Taller de Periodismo grafico y digital |

SEGUNDO ANO

9

Problemas socicculturales contemporaneos

10

Portugueés |

11

Ingies Il

12

{ os medios de informacion y comunicacion. lenguajes, medios y recepciones

13

Medios de comunicacién: la especificidad de lenguajes y técnicas

14

Taller de fotografia e iluminacion

15

Taller de television y cine

18

Practica Profesionalizante |

TERCER ANO

Procesos politico-economicos y el mundo del trabajo actual W :

Portugués I

Lenguas Originarias

Medios y ciudadania

Gestion. produccién. administracion

Practica Profesionalizante Il s
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COMUNICACION SOCIAL CON

CARRERA: TECNICATURA SUPERIOR EN
ORIENTACION MULTIMEDIAL

TITULO QUE OTORGA: TECNICO SUPERIOR EN COMUNICACION SOCIAL CON

ORIENTACION MULTIMEDIAL

DISTRIBUCION DE ESPACIOS Y CARGA HORARIA POR CURSO

PRIMER ANO CURSARD CARGA HORARIA
HORAS HORAS
| NAES | sewanaLes
| 1. Sociciogia Politica ANUAL 96 3
12 ngles ! ANUAL 95 3
3. Estudios de la representacion ANUAL 96 3
ﬁ Nuevas Narraiivas ANUAL 128 4
‘B Comunicacion social: evolucion e impactos ANUAL 96 3
6. Zomunicacon y Desarrollo ANUAL 128 4
7. Taver de Radio ANUAL. 160 5
8. Tater de Periodismo grafico y digital ANUAL 160 5
TOTAL HORAS PRIMER AROC 960 " 30
SEGUNDO ANO
Q. Problemas socioculturales contempordneocs TANUAL 160
10.  Portugués | ANUAL 96 3
11, inglesll ANUAL 96 3
12. tfsdgzijizgeepgar;écién y comunicacién: lenguajes, -ANUAL o6 2
13. rJadios de comunicacicn: la especificidad de lenguajes y ANUAL
i2cnicas. 128 4
14 Taller de fotografia e iluminacion ANUAL 128 4
15, Taller de television y cine ANUAL 128 4
16.  Practica Profesionalizante | ANUAL 288 9
TOTAL HORAS SEGUNDO ANO ' Co4420 | o 35
TERCER ANO
17.  ©rocesos poiitico-econdomicos y el mundo del trabajo ANUAL
actual, 160 5
18.  Porugués il -ANUAL 98 3
1G.  Lenguas Originarias ANUAL 96 3
20. Medios y ciudadania ANUAL 96 3
21.  Gestidn. produccién. administracion ANUAL 160 5
27.  Practica Profesicnalizante li ANUAL 320 10
| TOTAL HORAS TERCER ARO 928 - 20

TOTAL DE HORAS CATEDRAS DEL PLAN DE ESTUDIOS 3008 hs.
TOTAL DE HORAS RELOJ DEL PLAN DE ESTUDIOS 2005 hs

x




MINISTERIO DE EDUCACION, CULTURA.

CIENCIA Y TECNOLOGIA 'tﬂ{
ANEXO Iil A LA RESOLUCION N° 4 9 _i_ 4 |

TECNICATURA SUPERIOR EN COMUNICACION SOCIAL
CON ORIENTACION MULTIMEDIAL
TITULO QUE CTORGA: TECNICO SUPERIOR EN COMUNICACION SOCIAL
CON ORIENTACION MULTIMEDIAL

PERFIL FROFESIONAL

COMPETENCIA GENERAL

£i Técnico Supericr en Comunicacion Social con Orientacién Multimedial estaré
capacitado para planificar y reatizar estrategias de comunicacion en los diversos
redios de comunicacién existentes y que ayuden a fortalecer el desarrolic,
conocimiento. comprension y difusion de informacion, ideas, actividades, formaciéon de
redes sociales v valoracion de si y de la comunidad, asumiendo una posicion reflexiva
sobre el lugar social que el comunicador y sus producciones ocupan.

Areas de competencia:

A

Disefar. gestionar y producir notas, programas y otros proyectos o estrategias
de comunicacion aptas para los diferentes medios de comunicacion
tradicionales (radios. diarios, television, videos, documentiales, eventos) y para
ios nuevos géneros y tecnologias de la comunicacion (Internet; celulares,
peliculas digitales. eic.), concciendo y empleando critica y reflexivamente sus
herramientas y lenguajes tecnologicos propios.

Oesarroliar esirategias de recopilacién, difusion y empieo de géneros,
estructuras y estrategias narrativas periodisticas y de oiras formas de
expresion (artes plasticas, muisica, danza, video, mitologia, refatos folkléricos)
del acervo universal yio local, contemporaneas y/o histéricas, con el fin de
ampliar su propia capacidad comunicativa y la de sus espectadores, oyentes y
lectores.

)

3. Disefar y concretar estrategias de produccién, obtencién de fondos,
financiacion, organizacion, y gestion tradicionales o independientes, que les
permitan concretar y difundir sus producciones no sblo en los medios de
comunicacién tradicionales sino también en forma independiente y en la
comunicad

Disefar y gestionar estrategias de articulacién con grupos, individuos o
instituciones de la comunidad, favoreciendo la produccion de medios y
nsajes vy ia difusion y capacitacion de miembros de la comunidad, para la
socializacion de los conocimientos adquiridos y de las actividades,
producciones o problematicas locales.

P~
177

)

3
48]

Sub areas de competencia
1. Disefiar. gesiicnar y producir notas, programas y otros proyectas o estrategias de
comunicacién aptas para los diferentes medios de comunicacion tradicionales
‘radios. diarios. televisidn. documentales, eventos) y para los nuevos géneros y
tecnologias de la comunicacidon (Internet. celulares, peliculas digitales, etc.),
conociende y empleando critica y reflexivamente’ sus herrarhientas y lenguajes
tacnologicos propios. '

4 1 identificar las formas de construccion de las noticias y formatos diversos de la

comunicacion secial.

2 Desarrollar segmentos periodisticos correspondientes a distintos géneros y areas
tematicas (noticias reportajes, entrevistas, notas de analisis, articulos de opinién,
eic) comprendidos en los génercs informativos y los de opinién.

1 3 Elaborar piezas pericdisticas (investigaciones, notas, reportajes,
entrevistas, informes;.

4 Pianificar piezas comunicacionales que contribuyan al des comunidad

2H! FRANCISCO £, ROMERO
inistro de Educacion
Cultura, Ciangiay Tacnologla
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en la que trabaja.

n

Desarrollar iz habilidad dialégica y estratégica para desenvolverse en la instancia
de giadlogo o contacto con las fuentes.

Eiaborar piezas audiovisuales pericdisticas, documentales o de ficcién (guion,
narracion audiovisual. direccion de fotografia, montaje, sonido, postpreduccion,

emision).

135

.k

7 Elaborar piczas radiales (grabacion, musicalizacion, puésta en el aire, etc.).

8 Operar las herramigntas informaticas ajustadas a la tarea periodistica

¢ Programar y realizar campanas de difusién, concientizacion y de bien publico.

1 40 Evaluar ia evolucion y de ios distintos proyectos y piezas en forma permanente.

.11 Conocer y emplear las instancias de investigacion, obtencion de testimonios,
comparacion de fuentes y chequeo de informacion propia dei periodismo.

N

. Dasarroliar estrategias de racopilacion, difusion y empieo de estructuras, géneros y
estrategias narrativas periodisticas o de otras formas de expresion (artes piasticas,
mUsica, danza, videc, mitologia, relatos foikl¢ricos) del acervo universal y/o local,
ccntemporaneas y/c histdricas, con el fin de ampliar su propia capacidad
comunicativa v la de sus espectadores, oyentes y lectoras.

!\)

| investigar y conocer distintos tipes de estrategias y géneros narrativos historicos

R
N

. Investigar. conocer y manejar fiuidamente las estrategias y géneros narrativos en
Lso en los medios de comunicaciones audiovisuales, graficos, virtuales, etc.

)
2

3. Investigar y comprender las herramientas por las cuales se genera verosimilitud.

Disefar y concretar estrategias de produccion, obtencion de fondos, financiacion,
organizacion, v gestion tradicionales o independientes, que les permitan concretar
y difundir sue producciones no soélo en los medios de comunicacion tradicionales
sino también en forma independiente y en la comunidad

98]

. Conocer y lievar a cabo !as distintas estrategias de financiamiento, gestiény
administracién existentes en los medics de comunicacion.

2 Realizar todos los pasos de la preproduccion de plezas periodisticas, televisivas,
Joaumentales. radiales. websites, blogs, en campafas, eventos, etc.

[#X]

3.3. Administrar la produccion y postproduccion de piezas comunicacionales.
5.4 Administrar la difusion de piezas comunicacionales.

3.5. Organizar servicios de produccion.

4 Disefar y desarroliar estrategias de articulacién” con grupos, individucs ©
instituciones de la comunidad, favoreciendo la produccién de medios y mensajes y 1a
difusion y capacitacién de miembros de 1 comunidad, para la socializacion de los
conocimientos adquiridos y de las actividades, produccicnes o problematicas locales.

4.4 Organizar actividades de produccion y difusion de piezas comunicacionales con

individuos, grupos o institucicnes de la comunidad

4.2. Organizar actividades de difusion para la comunidad. -
4.3. Evaluar el impacto de las piezas difundidas en la comunidad.

4 4 Estudiar y disefar piezas comunicacionales para distintos tipos de campanas.

AREA OCUPACIONAL
El Técnico Superior en Comunicacion Social con Orientaciéon Mulil

histro de EdScacibn
tura.Glencis y Tacanlogia
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desempenarse en:

o Medios de comunicacion publicos y privados (graficos, radiales, audiovisuales,
internet, etc.}
« Instituciones, empresas, agrupaciones y ONGs

e  Producteras de conienidos: de radio, video, musica, teatro vy artes
performaticas.

« Productoras de espectaculos y eventos culturales.

«  insstuciones dedicadas a la conservacién y exposicion del patrimonio.
« Tmpresas dedicadas al turismo cultural y receptivo.

« Prcmecién y produccion de artistas.

Desde esta perspectiva, atendiendo al campo profesional al que se dirige,

£

L

camentalmente se destacan los siguientes ambitos de intervencion:

investigacién de las realidades locales para la produccién de piezas
comunicacionales aptas para cualguier medio de comunicacion tradicional o para
medios y formatos innovadores {Internet, celulares, etc.), cuyas tematicas y
tratamiento promuevan el desarrolio humano, conocimiento de si, comprension y
fortalecimiento de una comunidad.

Ejercicio de practicas comunicativas que fomenten una sensibilidad critica en
comunicadores y publico.

Conocimiento de tacticas de gestién, obtencién, produccion y administracion de
fordos y de circuitos de difusion que faciliten la circulacion de nuevos mensajes en
‘a comunidad. independientemente de los medios o empresas periodisticas.
Asesoramiento para la Planificacion y Gestion activa de politicas ,
acciones comunicativas :
Difusion v socializacidn de sus aprendizajes y de producciones.

Educacion
cia y Tecnologla
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ESPACIOS CURRICULARES SEGUN CAMPOS DE FORMACION

Seglin la Resolucién N¢ 47/08 del Consejo Federal de Educacion, los espacios
surriculares se agrupan en ios siguientes campos de formacién:

CAMPOS DE FORMACION I ESPACIOS CURRICULARES T

: » Sociologia Politica
FORMACION GENERAL e Problemas sc'}qocultura’ies_ contemporageog |
o s Procesos politico-economicos 'y el mundo de

14% trabajo actual

s« Ingles!
» Estudics de la representacion
FORMACION DE FUNDAMENTO » Nuevas Narrativas
30% « Portugues |
' e Inglésli

Los medics de informacion y comunicacion:
! lengugjes, medios y recepcxones

| Portugués i

1 « Lenguas Originarias

| Medios y Ciudadania

Comunicacion social; evelucion e impacios
Comuricaciaon y Desarrollo

Taller de Radio

Taller de Periodismo gréafico y digital

Medios de comunicacion: la especificidad de
lenguajes y técnicas

Taller de fotografia e iluminacion

o Taller de televisidn y cine

e Gestion, praduccion, administracion

FORMACION ESPECIFICA
36%

« Practica Profesionalizante |

PRACTICAS _ « Practica Profesionalizante I
PROFESIONALIZANTES
5 20%
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ANEXO IV A LA RESOLUCION N° j. A

TECNICATURA SUFERIOR EN COMUNICACION SOCIAL CON
ORIENTACION MULTIMEDIAL
TITULO QUE OTORGA: TECNICO SUPERIOR EN COMUNICACION SOCIAL CON
ORIENTACION MULTIMEDIAL '
ESTRUCTURA CURRICULAR: CONTENIDOS MINIMOS DE LAS ASIGNATURAS

PRIMER ANO

1 SOCIOLOGIA POLITICA

Ejes conceptuales sugeridos

Transformaciones del estado moderno. Teorias sobre las relaciones entre Estado y
sociedad desde la segunda mitad del sigic XIX. La construccion del Estado-Nacidn en
ia Argentina y los procesos de democratizacion posteriores. E! desarrolio del “Estado
¢e Bienestar’ y la crisis del modelo. El orden mundial luego de la |l Guerra Mundial.
Los procescs de globalizacion financiera y de regionalismo politico. El debate
contemporaneo sobre el rol social de! Estado.

Procesos politico econdmicos en la Argentina reciente. Principales lineamientos y
diecusiones sobre ia historia argentina reciente. Estudio de las diversas estrategias
aplicadas en el campo de la educacion, la cultura y la produccién. Ef contexto

internacionai y el coniexto latinoamericano.

El poder como dimension constitutiva de la politica. Poder social, poder politico y -
daminacion. Tensiones entre representacién y participacién: el problema de la
delegacion del poder. El conflicto social y los nuevos movimientos sociales en
Argentina y Latinoamérica. El surgimiento y la construccion de nuevos actores en
espacios de poder.

Ciudadania y espacio publico. Las esferas de lo publico y lo privado en las
socciadades modemnas. Derechos civiles, derechos sociales, derechos culturales. -
Responsabilidad social o ciudadana y democracia. Redefinicién de tas modalidades de
2ccion estatal y nuevas modos de participacion ciudadana. Las distintas formas de
sarticipacion ciudadana. Eilecciones. sindicatos, libertad de expresion, asociaciones
civies. Ciudadania v globalizacion: los debates en torno a la construccion de un
ciudadanc global

Etica y responsabilidad. Ftica y moralidad: conceptualizacion y marco tedrico. La
oroblematica ética contemperanea: éticas vigenies y morales emergentes. Etica
aplicada al ejercicio profesional.

2. INGLES |

Ejes conceptuales sugeridos

_V‘,.

Cortenidos nocionaies/funcionales (para' reconocimiento y produccién). Contenidos linguistices

‘séla para reconocimiente en textos de especialidad). Contenidos semanticos (en textos de
soeciatidad).

4

3. ESTUDIOS DE LA REPRESENTACION

Ejes conceptuales sugeridos

i_as diversas representaciones del mundo: la cosmovision y tipo de comp
los mitos. el arte y la poesia. El surgimiento del pensamiento filose

Ministro de Educacién
Cultura,Giensia y Tecnalogia
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rrincipales desarrclios. El conocimiento cientifico. La idea de realidad y mundo en los
medios de comunicacion. La escritura y la imagen como formas de representacion del

mundo.

Conocimiento social y conocimiento cientifico: teorias del conocimiento.
Conceimiento v realidad: la mediacion del lenguaje. La investigacion y sus
procedimientos en las ciencias duras, ias ciencias sociates y el periodismo. Las
estrategias de consiruccién de “objetividad” y la construccion de verosimilitud. La
inmediatez.

Discursos y medios de comunicacion: la representacion de los movimientos
sociales en los medics. Casos paradigmaticos del pericdismo y de la historiografia. La
nalabra escrita como arma politica. Utilizacion de los medios para promover medidas
coliticas v econdémicas. guerras y genocidios. La television y su rol en la construccion
de actores politicos.

Cultura visual contemporanea: la conformacion de sujetos visuales a partir de la
difusion de las nuevas tecnologias audiovisuales. Puntos de vista, reproductibilidad,
mzleabilidad. edicion y manipulacion. La circulacién de imagenes y discursos: criticas
2 ia scciedad de !a informacion. Los modelos visuales: cuerpos, lenguajes, codigos,

CCrsumoe.

Identidades y consumos: comunicacion, identidad, construccion de identidades y
vcliticas de representacion. Género y sexualidad, etnias y culturas y locales: su lectura
segln los discursos y segln los medios de comunicacion. Jerarquias y desigualdades
en la construccion de identidades: las huellas de la discriminacion en el lenguaje
escrito vy visual.

4. NUEVAS NARRATIVAS

Ejes conceptuales sugeridos

La apreciacion y creacién estéticas. Arte y percepcion visual: visién, percepcion,

equilibrio. gestalt, color. La educacién de la sensibilidad, la percepcidn y la

observacien. Las distintas concepciones del arte y la belleza: el arte como tekné y

practica cotidiana. La concepcién decimondnica del arte y del artista. La creacion y

apreciacion artistica a lo largo de la historia. Movimientos artisticos basicos. Escuelas, -
movimientos, instrumentos y materiales: los movimientos artisticos a través de la

historiz. Tendencias basicas. Arte contemporaneo. Disefio. Tecnologias y arte. De lo

material a lo virtual.

La construccion del relato y su concepcion del mundo. Narrativa escrita y
~arrativa oral. Los cuentos folklarices. Mito y logos. La estructura de los cuentos-
ersefianza. Otras narrativas: pictéricas, dramaticas, audiovisuales, musicales,
corporales. |.a representacién del tiempo y de los conflictos en las distintas disciplinas
artisticas. Construccion y eiementos de la estructura narrativa. La voz del narrador.
Temporalidad. Textualidad. El procesc creativo en la narracién de cuentos. Los
cuenios como herramienta de desarrollo creativo, prevencion de situaciones de riesgo
v promocion de conductas. La reflexion sobre la propia percepcion

Narrativas y medios masivos. La narrativa en el discurso de la ficcion y 1a no ficcion.
Literatura y pericdismo. Las narrativas presenies an los medios, su estructura,
repeticiones. innovaciones y clichés. Analisis y critica de sus elementos y utilizacién.
Objetividad. vercsimilitud. puntos de visia. _ -

5. COMUNICACION SOCIAL: EVOLUCION E IMPACTOS-

Ejes conceptuales sugeridos

El proceso de la Comunicacion. Elementos del procesc comunicativo, aparicion de 1os e
~adics da comunicacion y la multiplicacion de los receptores. Los publicos y 1as competencias = ’
sorunicativas. Las instancias interactivas.

Teorias de la Comunicacién. Principales corrientes tedricas. .

Medios de Comunicacion. Cultura de a imagen y las tensiones con la cu

fainistro de Educacién
Tiitura,Clencia y Tecaologla
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dac dei espectacuio. La aceleracion tecnolégica. Prensa escrita. Los diarios digitales. La
‘cia impresa a! instante. Radic. Television: publicos v sus competencias audiovisuales. La
revoiucion en la pantalla: la multiplicacion del mend. La naturalizacion del espectaculo.
Géneros televisives El lenguaje televisive. Analisis comparativo, concepiual y contextual: 1) Ley
de Radodifusian 22285-DECRETC 1148/2003- RESOLUCION 1785/2009; 2) Ley Nacional de
Senvisias Audiovisuales N° 26522/0G y Decreto Reglamentario N°1225/1C

ia Comunicacién Organizacional. La organizaciéon multidimensional Estrategias vy
astructuras. Organizacion del trabajc y de la empresa. La cultura organizacional. La
imrlementacion v uso de tecnologias de la informacion. Comunicacion interna. Comunicacion
externa. La imagen institucional. Gobierno electronico: la comunicacion en los organos de
acbisrno usando TIC. Algunas experiencias internacionales y nacionales.

Analisis del surgimiento de los distintos medios de comunicacion en la historia:
Sus efectos sobre los cambios sociales durante los siglos XIX y XX.. La relacion entre
ciudadania y consumo mediatico. El peso de los modelos mediaticos sobre los usos y
costumbres sociales. Historia de a comunicacién popular en América Latina.

Medios y globalizacién. Efectos y potencialidades de la aparicién de la Internet y los
medios digitales: descentralizacién, interactividad, convergencia de tecnologias,
muiltipiicidad de interpretaciones, textos y miradas. Efectos politicos, economicos y
scciales.

6. COMUNICACION Y DESARROLLO

Ejes conceptuales sugeridos

El desarrollo local y ia comunicacién. Desarrollo local modelos historicos vy
tedricos. Diferentes concepciones sobre el concepto de ‘desarrollo”. Planificacion
esiratégica y modelos de desarrollc. La comunicacion para el desarrollo: concepciones
y acciones de ccmunicacion comunitaria desde la década del 50 en adelante. Las
acciones de comunicacion y desarrollo de los organismos internacionales {FAQ;
PNUD: UNICEF. etc.) desde la década del 70 hasta el presente. La utilizacién de los
madios en cascs paradigmaticos de mediacion y resolucion de conflictos (palestinos e
israelies. Chiapas. etc.)

Medios, comunicacion y desarrollo local. La educacion, la salud y los derechos
humanos y civiles a través de los medios. La television educativa y comunitaria. E!
empleo de videos para la discusién de problemas sociales y toma de decisiones:
género. discriminacién, derechos, VIH sida. ta formacidon técnica, capacitacion vy
=ducacion a través de periodicos, revistas, radios, television, video e Internet.
Campadas de difusién, concientizacién y bien plblico. Criterios para su analisis y
corsiruccién.  Diagnéstico y disefio de estrategias y metodologias de comunicacion
audiovisual y desarrollo. Procesos participativos, seguimiento y evaluacion de
-esuitados y efectos producidos. Estructuras tradicionales e innovadoras. Logros y
tracasos. Diferencias y similitudes con otras producciones audiovisuales y graficas.
Formatos audiovisuales empleados y su relacion con los diversos conceptos de
desarroilo.

Publicidad y opinion publica. Lineamientos basicos de la publicidad comercial y de las
campafias de bien pubiico. Analisis de casos y componentes. Propaganda. Promocion. La
corstruccian de mensajes v ia reproduccion de estereotipos. La "anti publicidad™ y los discursos
“noliticamente incorrectos” o rebeldes como herramienta de marketing. Relevamiento de
oninidn publica. Analisis de casos, andlisis y tratamiento de 'a informacion.

P

7. TALLER DE RADIC

Ejes conceptuales sugeridos

La radio. Su aparicidn y efectos sobre el lenguaje, la economia, |a cultura, la moda o
ia politica.. La resignificacion de lo oral a través del espacio mediatico. La radio
educativas. La construccion de la noticia en ia radio. Los efectos de la transmaisic

casos peliciales, entre otros casocs a analizar).
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Periodismo radial. Sus pasos, técnicas y esiructuras especificas. Sus requerimientos
taenicos. Relacion entre palabra, musica y efectos. Produccién, conduccion 'y
musicalizacién. La transmisién radicfonica y sus nuevas posibilidades a través de
Internet. Normativa nacional e internacional.

PAINSTERIS DE EDUCACION, CULTURA,

CiIENCIA Y TECNOLOGIA

8. TALLER DE PERIODISMC GRAFICO'Y DIGITAL

Ejes conceptuales sugeridos

La prensa grafic

e H *
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Z ralgs. |

. ia rmasificacién del publico lector y sus consecuencias politico-
sneros. nuevos publicos. Cambios en las jerarquias culturales y
Tensiones con la educasién. El impacio sobre los procesos de

Z
=

evas Tecnologias de la informacién y la Comunicacion. La sociedad de la

:~-macidn. La Aldea Globa! y ia transparencia perdida. La Brecha digital. Pantallas y
atteraciones espacic-tamporales de ia cultura actual. La-circulacion de imagenes en
“amno real’. La “ransparencia’ social. La cultura en el ciberespacio., la velocidad
como clave de interpratacion de la cultura fin de’siglo. Internet, la interactividad v la
hiceraxtualidad. Los nueves modos de sociabilizacion

Periodismo grafico y digital. La redaccion periodistica, la palabra escrita y la
creatividad. Los géneros periadisticos aplicados al periodismo grafico. Las secciones y
pecialidades en diarics, revistas y paginas web. La relacion enire el texto y los
mponentes visuzies y sonores: 0tos, infografias, diagramacién, musica, efectos
sonorocs. Complementariedad y redundancia. Los nuevos formatos surgidos desde la
aparicion de la Internet blogs, paginas web, links, radios en Internet, celulares,
camaras digitales, etc. Continuidades y rupturas entre ambos. Talleres multimedia. -
Normaiiva nacional e internacional

e5
s
o]

[

SEGUNDO AND

9. PROBLEMAS SOCIGCULTURALES CONTEMPORANEOS

Ejes conceptuales sugeridos

Globalizacién, trasnacionralizacion, regionalizacién. Lo “local” y io “global” como eje
sa redefinicidn de alineamientos y tensiores socioculturales. La integracion en bloques
regionales y la conformacion de una serspectiva latincamericana.

El conacimiente en la “sociedad de la informacion”. El lugar del conocimiento en
ias nuevas modalidades de preduccion y de trabaje en red. Las riuevas tecnologias de
'a informacién y ia comunicacién. Transformacion de las dindmicas de circulacion a
oartir de las nuevas {ecnologias. o

“Cultura” y culturas: modos de vida plurales v formas de discriminaciéon o
reconocimiento de las diferencias. El concepto de “cultura™: diversas perspectivas
disciplinares para su comprension tedrica. La diversidad cultural: pluralismo horizontal

de ias diferencias. E! desafic de la formacion de lo comin y lo piiblico en un contexto
~hor i .
p s a .

10. PORTUGUES |

Eies conceptuales sugeridos

’_antenidos nocionales/funcionales (para reconocimiento y produccion). Contenidos linguistice
(s&'0 para reconocimiento en textos de especialidad). Contenidos semanticos {en _teglos de

G
espacizlidad).
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11. INGLES Il

Ejes conceptuales sugeridos

NMorfologia v sintaxis —estrategias de vacabulario y desarrofio Iéxico ~Organizacion discursiva

12. LOS MEDIOS DE INFORMACION Y COMUNICACION: LENGUAJES,
MED!OS Y RECEPCIONES -

Ejes conceptuales sugeridos

Surgimiento de los distintos medios de comunicacién en la historia: Sus efectos
<sbre los cambios sociales durante los siglos XIX y XX. La construccion de publicos
especificos. La relacion entre ciudadania y consumo mediatico. El peso de los
mode'os mediaticos sobre los usos y costumbres sociales. Historia de la comunicacion
copular en América Latina: medios tradicionales y no tradicionales.

La prensa grafica. La masificacion dei publico lector v sus consecuencias politico-
cuiturales. Nuevos génercs, nuevos publicos. Campios en las jerarquias culturales y
distribucidn del saber. Tensiones con la educacion. El impacto sobre los procesos de
alfabetizacién. Los medios nacionales y  locales: similitudes y diferencias en la
construccion de las noticias.

Cine. La imagen en movimiento y el lenguaje gestual. Surgimiento de un arte de
masas. Distintos modos de producir y realizar cine: cine de autor, cine de productor y
sus caracteristicas. El cine como herramienta de critica o de propaganda politica.
NMovimientos y escuelas cinematograficos. La emergencia de nuevas miradas en el
cine: cins independiente, nuevo cine argentino, cine reaiizado por nifios, entre otros.
ccesibilidad v distancia de las tecnologias y equipamientos en la actualidad.

La radio y la TV. Su aparicion y efectos sobre el lenguaje, la economia, la cultura, la
moda o ia politica. El oyente y el televidente en ia escena domeéstica: nuevas
configuraciones en la vida familiar. interaccion enire los codigos linglisticos y trato
social. La resignificacién de lo oral a través del espacio mediatico. La radio y la ™.
educatvas. La construccion de la noticia en la radic y la TV. Los efectos de la
ransmision en directe. La television estandar y la fragmentacion del publico televisivo.

Medios y globalizacion. Efectos y potencialidades de la aparicion de la internet y los
madios digitales: descentralizacion, interactividad, convergencia de tecnologias,
multiplicidad de interpretaciones. textos y miradas. Efectos politicos, econdmicos Y
sociales.

Visién general sobre las industrias culturales. Los procesos economicos,
productivos y laborales airededor de los medios de comunicacion y de los bienes
culturales. La existencia de marcos regulatorios, companias multinacionales y leyes
intermacionales en contextos nacionales. La financiacion y difusion. Las alianzas
sconémicas. Las posibilidades de desarrollo de industrias y emprendimientos
ctlturales privados. comunitarios y locales

13. MEDIOS DE COMUNICACION: LA ESPECIFICIDAD DE LENGUAJES Y
TECNICA ' :

Ejes conceptuales sugeridos

El dia a dia en los medios. Practicas y rutinas de trabajo. antecedentes y
procedimientos. La cotidianeidad de los medios en ia actualidad. Los formates en uso!
irforme. cronica. entrevista, reportaje. investigacion, columna de opinién, editorial, etc.

La investigacion pericdistica: busgueda, chequeo y confrontacién de datos, fuent 97
testimonios. Ei uso de datos, el tratamiento de fuentes, el chequeo de la inf acion.

Técnicas de investigacion documental. Convenciones discursivas. Tratamiénto yElica
periodisticos.
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Periodismo grafico y digital. La redaccion periodistica, la palabra escrita vy la
creatividad. Los géneros periodisticos aplicados al periodismo grafico. Las secciones y
especialidades en diarios, revistas y paginas web. La relacién entre el texto y los
componentes visuales y sonoros: fotos, infografias, diagramacioén, musica, efectos
sonoros. Complementariedad y redundancia. Los nuevos formatos surgidos desde i@
aparicion de la Internet: blogs, paginas web, links, radios en Internet, celulares,

camaras digitales, etc. Continuidades y rupturas entre ambos. Talleres multimedia.
Normativa nacional e internacional.

Periodismo radial. Sus pasos, técnicas y estructuras especificas. Sus requerimientos
iecnicos. Relacion entre palabra, musica y efectos. Producciéon, conduccion y
musicalizacion. La transmision radiofénica y sus nuevas posibilidades a través de
Internet. Normativa nacional e internacional.

Periodismo televisivo. Sus requerimientos técnicos. La construccion de la noticia en
el formato de la TV. El pericdismo documental. El programa de opinién. El programa
de investigacion. El noticiero. Investigacion, preproduccién, grabacién vy
posiproduccion. Piso y exteriores. Estructuras especificas. Movileros y conductores,

las relaciones de jerarquia y la narraciéon construida entre ambos. Produccion local
versus “enlatados”. Las bajadas de satélite.

La fotografia. Fundamentos y practica. Sus pasos, técnicas y estructuras especificas
Sus requerimientos técnicos. E! reportaje grafico: historia vy presente. Documenia
versus produccion. El retrato, la fotografia de guerra, la secuencia, la fotografia de
moda, la fotografia de productos. De la imagen fija a la imagen en movimiento. De la

imagen fisica a la digital. La realizacién audiovisual. Sus pasos, técnicas y estructuras
especificas.

Cine y video. De la investigacién al guidn. Del guion a la preproduccion. De la
preproduccion al rodaje. Del rodaje a la posproduccién. El sonido: fundamentos y
practica. La iluminacion. El encuadre. Los planos. Los movimientos de camara. La
narrativa cinematografica. La estética del clip. El montaje: fundamentos y practica.
Diferencias y coincidencias entre la imagen electronica y la filmica y sus condiciones
de recepcion y apreciacion. Emision, proyecciones y difusion: alternativas tradicionales
& independientes. La proyeccion filmica, la proyeccidn masiva, la difusién por
television abieria y cerrada, el cineclub, la difusion a través de Internet.

14. TALLER DE FOTOGRAFIA E ILUMINACION
Ejes conceptuales sugeridos

Introduccion a la fotografia- Fundamentos del proceso fotografico- La camara fotogréfica-
Fotometria- Fotografia quimica - Las distintas peliculas y su relacion entre grano, poder
resolutivo y contraste segin su sensibilidad Sub y sobre-exposicién.- Ley de inversa del
cuadrado - Fotografia digita! - Las lentes - Salida fotografico-. lluminacion - Manejo de camara-
- Flash - El proceso Digital - Los programas digitales de edicion - La captura Digital: Los
archivos crudos Raw. Nef y ef negativo digital- La Edicion de Fotografias- Diferentes fuentes de
luz- Fotometria I El gris 18%, medicion luz incidente y reflejada. Interpretacién de la lectura del
fotometro. Practica fotometria- Accesorios para el control de la iluminacion, El uso de Soft-Box,
paraguas y paneles reflectantes- Retrato, esquemas de iluminacién- Ley de inversa del
cuadrado- Edicion digital. gestién de color. Interpretacien del histograma. Demostracion de la
calibracion del monitor por hardware mediante un colorimetro. Producto publicitario -
Macrofotografia. lluminacion en exteriores, luz natural y accesorios.

15. TALLER DE TELEVISION Y CINE

Ejes conceptuales sugeridos

Cine y Television. La imagen en movimiento y el lenguaje gestual. Surgimiento deun
arte de masas. Distinios modos de producir y realizar cine. €l cine como herramsent/
de critica o de propaganda politica. Movimientos y escuelas cinematograficos. La

emergencia de nuevas miradas en el cine. Accesibilidad y dlstanera de las te p/c)J/ogJas
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y eguipamientos en la actualidad. Teécnicas -Tramas -Personajes- TV Digital Satelital -
produccion de contenidos para la TV.

16. PRACTICA PROFESIONALIZANTE |

El espacic de las practicas profesionalizantes, se llevan a cabo a través de estrategias
formativas integradas en !a propuesta curricular, con el proposito de que los estudiantes
consoliden, integren y amplien, las capacidades y saberes que se corresponden con el perfil
prefesional en el que se estan formando.
Son organizadas, implementadas y evaluadas por la institucion escolar y estan bajo el control
de la  prepia institucion  y  de la  respectiva  autoridad  jurisdiccional.
El objetivo es poner en practica conocimientos profesionales significativos sobre procesos socio
- productivos de bienes y servicios que tengan afinidad con el futuro entorno de frabajo en
cuanto a su sustento cientifico, tecnolagico y técnico.
Estas practicas pueden asumir diferentes Formatos, y ser desarroliadas dentro o fuera del
Institute. siempre y cuando mantengan con claridad los fines formativos y criterics que se
persiguen con su realizacion. Se pretenden proyectos productivos articulados entre el institute vy

otras instituciones o entidades. Emprendimientos a cargo de los estudiantes. Empresas
simuladas etc.

TERCER ANO

17. PROCESOS POLITICO-ECONOMICOS Y EL MUNDO DEL TRABAJO
ACTUAL :

Ejes conceptuales sugeridos

La economia como dimension de la vida social: La problematica economica. El trabajo
como actividad social fundamental. La produccion y el intercambio. La relacion de la esfera
econémica con las ofras esferas de la vida social. La dimension cultural de la economia.
Principales corrientes del pensamiento econdmico. La vinculacién entre las dimensiones
"micro” y "macro” de la economia. Formas cooperativas y comunitarias de trabajo.

Las formas de organizacién del trabajo: La division social de! trabajo. Formas organizativas
precapitalistas. Mecanizacion del trabajo, procescs técnicos y desarrollo tecnologico. El
conccimiento como factor de fa produccion. La revolucién industrial y los origenes del
capitalismo. Tayiorismo y Fordismo: caracteristicas, impacte sociocuitural y relaciéon con el
keynesianismo y el contexto de la “sociedad de bienestar’. Toyotismo y posfordismo.

Neoliberalismo, flexibilizacion y precarizacion del trabajo. Organizacion del trabajo en las
economias socialistas.

Mundo del trabajo, subjetividad e identidades colectivas: El trabajo como articulacion de lo
singular vy lo colectivo. El trabajo como realizacion de un proyecto vital y el trabajo como
allenacion. Dispositivos socioproductivos y medos de  subjetivacion modernos.  Contrato
psicologico del sujeto con su organizacion. Nuevas calificaciones laborales: especializacion y
polivalencia. Relaciones de produccion y transformaciones en las relaciones de género. Modos

de asociacion politica en torno al mundo del trabajo: corporaciones profesicnales y sindicatos.
Deracho al trabajo y las transfermaciones neoliberales.

18. PORTUGUES |l

Ejes conceptuales sugeridos

Merfologia y sintaxis ~estrategias de vocabulario y desarrollo léxico —Organizacion discursiva

19. LENGUAS ORIGINARIAS

Ejes conceptuales sugeridos

Contenidos nocionales/funcionales (para reconocimiento y produccion). Contenido;.JinQ’ﬁistic &

(sOlo para reconocimiento en textos de especialidad). Contenidos seménti;og’('en tex de
especialidad). -
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20. MEDIOS Y CIUDADANIA

Ejes conceptuales sugeridos

Ciudadania, informacién y politica. La informacién y el ejercicio de la ciudadania en
la sociedad mediatizada. Libertad de expresion, acceso a la informacion publica,
habeas data, derecho a la informacién, derecho a la privacidad. La independencia de
los medios como condicidn del ejercicio de una ciudadania democratica. Los medios
como espacio publico de debate politico. Los medios ante las elecciones y el
coempertamiento electoral. La participacidén en Internet y los debates en torno a la
“politica virtual’. La participacidén ciudadana en los medios publicos, privados vy
alternativos. Estudio de casos en distintos sistemas politicos. El rol de los medios en
los fendomenos de crisis politicas latinoamericanas. Las discusiones en torno a la
globalizacién y el “imperialismo de los medios”.

La politica y los medios de comunicacion masiva: mediaciones, participacion y
nuevos actores, cambio social. Audiencias y publico. La tensidén entre consumidores y
productores. Los ambitos publico y privado. Los debates en torno al poder y los
medios desde una perspectiva politica y cultural. Los medios y los fendmenos de
influencia politica. Ei marketing politico, la propaganda, la gestion de noticias politicas
y las campanias lccales, nacionales y globales en torno a cuestiones de la politica. Los
medios como i espacio publico donde se desarrolla la politica.

Nuevos medios y nuevas tecnologias. Saturacion de informacion en el contexto de
las nuevas tecnologias. Disponibilidad, instantaneidad, accesibilidad, jerarquizacion y
modos de consumo de los materiales que circulan por las redes. La ilusion de la

democratizacién y la participacion. Las nuevas interacciones sociales, individuales y
colectivas

Opinion pablica y comunicacion ideologica. Corrientes tedricas y conceptuales de
la opinion publica. Los medios, la opinién plblica y la politica publica. La construccion
de datos estadisticos y el uso de las encuestas. Los fenémenos globales y las
corrientes de opinidn. La construccion de la agenda de los medios.

La economia politica de los medios. Los medios de comunicacién como empresas
nacionales o multinacionales. La fusién de medios y los grandes grupos economicos.
La informacion como mercancia. Los monopolios de la informacion vy el
entretenimiento en Latinoameérica. Los marcos regulatorios de los medios de
comunicacion. La convergencia de medios.

21. GESTION, PRODUCCION, ADMINISTRACION

Ejes conceptuales sugeridos

Industrias culturales. La tensién entre arte e industria. Los modelos de gestion y
administracién posibles. Los pasos de la produccién y gestion en los medios
audiovisuales: preproduccion, realizacion, postproduccién y difusion. La produccion en
los medios graficos. El periodismo independiente, las empresas locales y los

monopolios nacionales e internacionales. Modelos econémicos y de trabajo. Roles,
tareas.

La difusién. Los circuitos tradicionales: cines, television, radio, diarios, Internet. Los

circuitos alternativos: espectaculos callejeros, performances, encuentros populares,
encuentros virtuales. etc.

Modalidades de financiaciéon y administracion en los medios y producciones
audiovisuales, graficas, radiales y digitales: empresas, asociaciones, cooperativas,
monopolios. mecenazgo, productores independientes vy asociatividad. Roles, tareas.
Busqueda de fondos a nivel nacional e internacional. Créditos, subsidios, donaciones.
Producciones de financiacion mixta. Coproducciones nacionales e internacionales.

Alianzas. asociaciones y coproducciones entre empresas, emprendedores _ylo
organizaciones de la sociedad civil y del Estado. -
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Los llamados “servicios de produccion”. Blsqueda de locaciones, traslados,
Investigacion periodistica o historica, blsqueda de personajes. Capitalizacion de
contactos y de los conocimientos del lugar. El turismo y el documental como oferta
local. El conocimiento de los recursos naturales y culturales de la zona y el cuidado de
los fondos no renovables. El desarrolio de un perfil conservacionista y al mismo tiempo
de difusién cultural y turistica. Utilizacion y proteccion.

Gestion y administracion en los medios: lectura, desgloses, busqueda de
locaciones, traslados. contrataciones, presupuestos, seguros, imprevistos.

Gestidon y administracion de proyectos de comunicaciéon para el desarrollo.
Analisis de experiencias y discusion de casos modelo desde el punto de vista de Ia
inversion, busqueda de fondos y administracién y gestion de los mismos.

Taller de planificacion de una estrategia de comunicacién para el desarrollo a
través de diversos formatos: [nternet, reportaje grafico, documental, video, etc.
Pianificacién y evaluacién de viabilidad de proyectos segun las caracteristicas vy
posibilidades locales. Preproduccion, realizacion, postproduccién y difusién de los
mismos. Evaluacion de los efectos y del impacto en la comunidad.

22 - PRACTICA PROFESIONALIZANTE 1l

Ejes conceptuales sugeridos

Pasantias. sistemas de alternancia y disefio de proyectos son algunas de las opciones para la

Practica Profesionalizante I, propuesta que desde el Instituto implementaran para vincularse
con el sistema productivo.

En las pasantias en empresas. organismos estatales o privados o en organizaciones no
gubernamentales. se conjugan los contenidos desarrollados a lo largo del trayecto formativo,
Marcos normativos que regulan las acciones de la institucién destino y la profesion. La

identidad laboral: condiciones laborales, perspectiva ética del trabajo. Las adaptaciones de 7
nerramientas para la atencién a la diversidad de demanda de productos para la COW
social
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